OFFIZIELLE wetmme (g
MITTEILUNGEN DEUISCIER

FUSSBALL-BUND

DFB-PRASIDIUM

Ehrungen

Das Prdsidium des Deutschen Fufball-Bundes
verlieh die DFB-Verdienstnadel an:

Bayerischer Fufball-Verband:
Wilhelm Hir s c h (FloB), Erasmus Sdéllner
(Hohenfels), Stefan Weinberger (Weiden).

Hamburger Fufball-Verband:
Dieter Tiet z (Hamburg).

Hessischer FufBball-Verband:
Gunter Martin (Riedstadt), GebhardNeurath
(Kassel), Detlev S c h & f e r (Kassel).

Niedersachsischer Fufballverband:

Johannes Budd e (BarBel), Karl-HeinzDeeken
(Friesoythe), Heiner Gr 4 ndin g (Friesoythe),
Helmut J a ¢ k w e r t (Holtinghausen), Glnther
Lichter(Seelze), AlwinRaker (Holtinghausen),
Josef Tegeler (Cloppenburg), HeinzThienel
(Garrel), Josef W e nd e | n (Holtinghausen).

Fupballverband Rheinland:
PeterHoffmann (Temmels), Bernd Hurth
(Wincheringen).

Siidbadischer FufBballverband:

RalfBromb acher (Kandern), GinterBruder
(Gengenbach), Gottlieb B G h | e r (Gengenbach),
Thomas H a a g (Lichtenau), Friedbert Huber
(Durbach), Hanspeter J o o s (Bad Séackingen),
Trudpert MU |l er (Hohenfels), KarlSchmieder
(Schiltach), Klaus St e h | e (Orsingen-Nenzingen).

Siidwestdeutscher Fufballverband:
Gerhard N o t h o f (Kaiserslautern).

Fupball- und Leichtathletik-Verband Westfalen:
Heinz Halirsch (Kierspe), Udo Kl dter
(Werdohl).

Wiirttembergischer FuBballverband:

Heinz A u g u s tin (Kirchheim), Hans-Jirgen
Fichtenau(Gerstetten-Heldenfingen), Thomas
G 6 hring(Crailsheim), Reinhold Petersik
(Niederstetten), Norbert S e | g (Riedlingen-
Neufra), Helmut V o g e | (Essingen), Hardy Wo | f
(Deizisau).

Berufungen

Das DFB-Prdsidium hat in seiner Sitzung am
15. Juli 2016 in Frankfurt/Main gemap & 34 der
DFB-Satzung Dr. StephanOsnabridgge (Bonn)
fur Reinhard Grinde | (Rotenburg/Wimme) und
Dr. Ulrich B er g m o s e r (Frankfurt/Main) flr
Stefan H a n s (Frankfurt/Main) in die DFB-Kom-
mission fur Steuern und Abgaben berufen.

DFB-SCHIEDSRICHTER-AUSSCHUSS

Die DFB-Schiedsrichter/innen
in der Saison 2016/2017

Bundesliga-Schiedsrichter

Deniz Aytekin, Benjamin Brand, Dr. Felix
Brych, Benjamin Cortus, Bastian Dankert,
Christian Dingert, Dr. Jochen Drees, Marco
Fritz, Manuel Grafe, Robert Hartmann,
Patrick Ittrich, Dr. Robert Kampka, Harm
Osmers, Gilnter Perl, Markus Schmidt,
Daniel Siebert, Wolfgang Stark, Sascha
Stegemann, Tobias Stieler, Tobias Welz,
Frank Willenborg, Guido Winkmann, Felix
Zwayer.

Schiedsrichter der 2. Bundesliga

Arne Aarnink, Patrick Alt, Florian Bad-
stibner, Christian Dietz, Timo Gerach,
Christof Guinsch, Florian Heft, Sven
Jablonski, Dr. Matthias Jollenbeck, Bene-
dikt Kempkes, Robert Kempter, Lasse
Koslowski, Martin Petersen, René Rohde,
Alexander Sather, Daniel Schlager, Robert
Schréder, Thorben Siewer, Bibiana Stein-
haus, Soren Storks, Dr. Martin Thomsen.

Schiedsrichter-Assistenten der Bundesliga

Marco Achmiller, Frederick Assmuth,
Christian Bandurski, Eduard Beitinger,
Arno Blos, Christoph Bornhorst, Mark
Borsch, Tobias Christ, Michael Emmer,
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Christian Fischer, Rafael Foltyn, Christian
Gittelmann, Thomas Gorniak, Norbert
Grudzinski, Markus Hacker, Holger
Henschel, Guido Kleve, Christian Leicher,
Stefan Lupp, Marcel Pelgrim, Mike Pickel,
Dominik Schaal, Thorsten Schiffner,
Markus Schiller, Jan Seidel, Markus Sinn,
Thomas Stein, Sascha Thielert.

Schiedsrichter-Assistenten der 2. Bundesliga

Michael Bacher, Benjamin Blaser, Franz
Bokop, Bastian Bérner, Henrik Bramlage,
Steffen Bridtting, Tobias Endrif, Tobias
Fritsch, Marcel Gasteier, Marcel Gopfe-
rich, Johannes Huber, Dominik Jolk,
Patrick Kessel, Timo Klein, Florian Korn-
blum, Oliver Lossius, Fabian Maibaum,
Steffen Mix, Pascal Miller, Henry Miller,
EricMUller, JanClemensNeitzel-Petersen,
Asmir Osmanagic, Lothar Ostheimer,
Viatcheslav Paltchikov, Johann Pfeifer,
Markus Pflaum, Katrin Rafalski, Tobias
Reichel, Daniel Riehl, Patrick Schult,
Marcel Schitz, Felix-Benjamin Schwermer,
Tim Julian Skorczyk, Andreas Steffens,
Marcel Unger, Sven Waschitzki, Jonas
Weickenmeier, Robert Wessel, Nicolas
Winter, Markus Wollenweber, Justus
Zorn.

Schiedsrichter der 3. Liga

Michael Bacher, Benjamin Bldser, Bastian
Boérner, Steffen Britting, Tobias Fritsch,
Dr.Riem Hussein, Florian Kornblum, Oliver
Lossius, Steffen Mix, Eric Muller, Henry
Miiller, Pascal Muller, Asmir Osmanagic,
Johann Pfeifer, Tobias Reichel, Patrick
Schult, Marcel Schutz, Felix-Benjamin
Schwermer, Tim Julian Skorczyk, Sven
Waschitzki, Nicolas Winter, Justus Zorn.

Schiedsrichter-Assistenten der 3. Liga

Lars Albert, Lukas Benen, Luka Beretic,
Manuel Bergmann, Thorsten Braun, Max
Burda, Markus Bising, Niklas Dardenne,
Tobias Doering, Alexander Ernst, Florian
Exner, Gaetano Falcicchio, Florian Gétte,
Malte Gottsch, Patrick Hanslbauer, Wolf-
gang Haslberger, Philipp Hiwe, Michael
Kimmeyer, Nikolai Kimmeyer, Fynn Kohn,
Julian Kreye, Philipp Kutscher, Patrick
Laier, Matthias Lammchen, TimoLdmmle,
Florian Lechner, Philipp Lehmann, Julius
Martenstein, Axel Martin, Christian
Meermann, Eugen Ostrin, Fabian Porsch,

Roman Potemkin, David Scheuermann,
Jonas Schieder, Mario Schmidt, André
Schdnheit, Tobias Schultes, Christopher
Schwarzmann, Dustin Sikorski, Mitja
Stegemann, Lars Thiemann, Timo
Wlodarczak, Stefan Zielsdorf.

Schiedsrichterinnen der
Allianz Frauen-Bundesliga

Ines Appelmann, Christine Baitinger,
Christina Biehl, Mirka Derlin, Sina Diek-
mann, Franziska Haider, Kathrin Heimann,
Dr. Riem Hussein, Susann Kunkel, Imke
Lohmeyer, Inka Miller-Schmah, Katrin
Rafalski, Hanna Schlemmer, Angelika
S6der, Bibiana Steinhaus, Sandra Stolz,
Karoline Wacker, Christine Weigelt, Nadine
Westerhoff, Marina Wozniak.

Schiedsrichter-Assistentinnen
der Allianz Frauen-Bundesliga

Vanessa Arlt, Naemi Breier, Ulfet Car,
Olivia Depta, Sandra Fohrdes, Saskia
Geweke, Daniela Gottlinger, Susanne
Grams, Jacqueline Herrmann, Katia
Kobelt, Katharina Kruse, Nadja Lange,
Francine Poschmann, Annett Unterbeck,
Nicole Zabinski.

Schiedsrichterinnen
der 2. Frauen-Bundesliga

Silke Adelsberger, Samira Bologna, Fran-
ziska Brickner, Laura Duske, Franziska
Erkes, Corinna Feldmann, Annette Hanf,
Anna-Lena Heidenreich, Kristina Hof-
bauer, Anke H6lscher, Melissa Joos, Anja
Klimm, Sonja Kuttelwascher, Fabienne
Michel, Anna-Kristin Mielke, Johanna
Ochs, Annika Paszehr, Monika Pieczonka,
Alessa Plass, Svenja Pleup, Janna Poppen,
Josefin Reinsch, Anne-Kathrin Schinkel,
Vanessa Schleicher, Wiebke Schneider,
Miriam Schweinefuf3, Sabine Stadler,
Isabel Steinke, Irina Stremel, Franziska
Wildfeuer.

Schiedsrichter-Assistentinnen
der 2. Frauen-Bundesliga

Marina Bachmann, Miriam Blof, Celina-
Sophie Bohm, Julia Boike, Susann Dittmar,
Jasmin Dorfschdfer, Carla-Maria Dreyer,



Sarah Dubiel, Christina Eggers, Diana
Ehmig, Barbara Engbarth, Sedef Eyeoqglu,
Sabrina Frischmuth, Cordula Gangl, Simone
Gerbet, Antonia Geyer, Christin Gomes
da Silva, Jennifer Grof} Weege, Miriam
Grothe, Verena Hafner, Carolin Hamka,
Carina Hartje, Davina Haupt, Anne-Katrin
Heuer, Sarah Hofmann, Lena Holzapfel,
Daniela Illing, JuliaKalbau, Jana KlaaBen,
Sina Kihn, Lisanne Maldener, Jessica
Mast, Claudia Mehmann, Laura Messing-
feld, Sylvia Peters, Tanja Petersen, Alina
Pfleghardt, Josefa Putz, Linda Runge,
Levke Scholz, Monika Strdobele, Noemi
Topf, Anne Uersfeld, Frauke Wichmann,
Lena Wollmer, Tamara Zierer.

Schiedsrichter der
A-Junioren-Bundesliga

Felix Bahr, Cristian Ballweg, Jonas Brom-
bacher, Christoph Dallmann, Robin Delfs,
Peter Dotzel, Yannick Eberhardt, Marc
Philip Eckermann, Julian Engelmann, Lars
Erbst, Daniel Fleddermann, Nico Fuchs,
Marco Gewecke, Moritz Geweke, Patrick
Glaser, Philipp Gotz, Jochen Gschwendt-
ner, Tobias Hagemann, Johannes Hamper,
Tobias Hauer, Richard Hempel, Joshua
Herbert, Luca Jirgensen, Tim Kohnert,
Dominic Mainzer, Maximilian Mierzwa, Sirko
Mike, Jan Oberdd&rster, Florian Potter,
ChrisRauschenberg, Philipp Reitermayer,
Marco Scharf, Patrick Schwengers, Tobias
Severins, Patrick Simon, Jirgen Stecker-
meier, Elias Tiedeken, Denis Waegert,
Felix Weller, Jonas Windeln.

Regionalliga-Schiedsrichter,
die zusatzlich in der A-Junioren-Bundesliga
zum Einsatz kommen

Christian Allwardt, Tobias Baumann,
Alexander Busse, Timo Daniel, Kevin
Domnick, Jorrit FriedrichEckstein-Staben,
SelimErk,StevenGreif,SteffenGrimmeifen,
Florian Heien, Timo Hippel, Andreas
Hummel, Simon Karcher, Lukas Kirchland,
Andre Klein, David-Markus Koj, Max Kramer,
Jonathan Lautz, Patrick Mewes, Konrad
Oldhafer, Jacob Pawlowski, Tim Pelzer,
Theodor Potiyenko, Kevin Rosin, Yannick
Rath, Simon Rott, Jan Sauerbier, Cem
Sayilgan, Benjamin Schafer, Jérn Schafer,
Christian Scheper, Johannes Schipke, Luca
Schlosser, Marius Schltiwe, Christopher
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Schitter, Jonas Seeland, Jost Steenken,
Martin Ulankiewicz, Florian Visse, Toni
Wirth.

Schiedsrichter der
B-Junioren-Bundesliga

Daniel Bartnitzki, Tobias Bartschat, Jonas
Beinhofer, Felix Berger, Florian B6hm,
RobinBraun,MaxBringmann,TomChannir,
Hendrik Duschner, Thomas Ehrnsperger,
Leonidas Exuzidis, Patrik Feyer, Stefan
Fimpel, Mika Forster, Timo Gansloweit,
Fasihullah Habibi, Alexander Herbers, Lasse
Holst, Patrick Holz, Christopher Horn, Marc
Jdger, Fabian Knoll, Dominic Koch, Sven
Landgraf, Maurice Milczewski, Janik M6 -
ler, Magnus-Thomas Miller, RicoNeidinger,
Sebastian Otto, Max Rosenthal, Maximilian
Rother, Philipp Schlegel, Fabian Schnei-
der, Martin Speckner, Yannick Stéhr, Fabian
Vollmar, Justin Weigt, Sebastian Wieber,
Pascal Wien, Tobias Wittmann.

Schiedsrichterinnen der
B-Juniorinnen-Bundesliga

Laura Backer, Miriam Dreher, Wiebke
Fischer, Katharina Gerhard, Ramona
Goldenstein, Christina Hehn, Bianca
Jintgen, Chantal Kann, Franziska Koch,
Katharina Urte Menke, Selina Menzel, Kris-
tina Nicolai, Friederike Straub, Linda
Webers, Sarah Willms.

Futsal-Schiedsrichter

Omar Amarkhel, Danijel Darandik, Swen
Eichler, David Gonzalez, Christian
Gundler, Ingo Heemsoth, Ingo Hess,
Richard Kochanetzki, Jacob Pawlowski,
Andreas Putz, Marcus Schierbaum, Florian
Schreiber.

Beachsoccer-Schiedsrichter

Manuel Brell, Sebastian Chilcott, Fabian
Ebert, Malte Gerhardt, Marcel Geup,
Torsten Glinther, Rick Jakob, Séren Kron-
feld, Hannes Kusch, Matthias Leonhardt,
Manuel Reichardt, Steffen Reise, Jens
Scheltrup, Sven Schlickmann, Tobias
Suckow, Nils-René Voigt, Robyn Wenksky.
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DFB-SPIELAUSSCHUSS

Durchfiihrungsbestimmungen zum
DFB-Vereinspokal der Herren 2016/2017

Der DFB-Spielausschuss hat mit Zustimmung des
DFB-Prdsidiums gemaP & 51 der DFB-Spielord-
nung nachstehende Durchfihrungsbestimmun-
gen zum DFB-Vereinspokal der Herren erlassen.

1. ALLGEMEINE BESTIMMUNGEN
1.1 Rechtliche Grundlagen

Die Spiele im DFB-Vereinspokal der Herren (im
Folgenden: DFB-Pokal) sind Bundesspiele gemaf
§ 42 Nr. 4. der Spielordnung des DFB, an denen
die Klubs der Lizenzligen gemaf3 § 16b Nr. 5. der
DFB-Satzung in Verbindung mit & 45 Nr. 1.3,
§ 46 Nr. 2.1.1 der DFB-Spielordnung von der
1. Hauptrunde an teilzunehmen verpflichtet sind.

Der DFB ist gemap & 52 Nr. 2.3 der Spielordnung
allein berechtigt, Vertrédge tiber die Ubertragung
von Spielen durch Fernsehen, H&érfunk und alle
anderen Bild- und Tontrager sowie Werbevertrage
(Bandenwerbung, Anzeigenwerbung etc.) zu
schlieffen.

Es gelten samtliche fir Bundesspiele anwendbaren
Bestimmungen des Deutschen Fufball-Bundes
(nachfolgend ,,DFB" genannt). Es gelten insbeson-
dere die DFB-Spielordnung und die Durchfiihrungs-
bestimmungen zur DFB-Spielordnung.

Die Spiele werden nach den Spielregeln der FIFA
durchgefihrt.

Die Durchfihrungsbestimmungen zur DFB-Spiel-
ordnung und die DFB-Spielordnung sind im Inter-
net auf der Homepage des DFB abrufbar.

Soweit in diesem Reglement von ,Klubs"/,Ver-
eine" gesprochen wird, werden hierunter gleicher-
mafen die am DFB-Pokal teilnehmenden Vereine
und FuPball-Kapitalgesellschaften verstanden.

Fur die Spielzeiten 2016/2017 bis 2018/2019 hat
der DFB

e die Infront Sports & Media AG mit der Ver-
marktung der Marketingrechte (inklusive
Bandenwerberechte)

e die Sportcast GmbH mit der TV-Produktion
beauftragt.

1.1.1 Spielleitung

Spielleiter des DFB-Pokals ist der Vorsitzende des
DFB-Spielausschusses.

Anfragen zur Spielleitung und der Schriftverkehr
sind direkt an die Abteilung Spielbetrieb in der
DFB-Zentralverwaltung zu richten.

1.1.2 Teilnahme/Modus

Die Qualifikation fir den DFB-Pokal sowie die
Teilnahmeberechtigung sind in § 45 Nr. 1.3 der
DFB-Spielordnung geregelt.

1.1.3 Auslosungen

Die Ziehung fir die 1. Hauptrunde wird durch-
geflhrt, nachdem alle Teilnehmer feststehen.
Die Ziehungen fiur die weiteren Hauptrunden
finden grundsatzlich nach Abschluss aller Spiele
der vorhergehenden Hauptrunde statt.

Die Klubs werden im Nachgang umgehend Uber
das offizielle Ergebnis informiert.

Die Auslosung erfolgt auf der Grundlage der vom
Prasidium beschlossenen Ziehungsordnung, die
den Vereinen zur Verfligung gestellt wird.

1.1.4 Termine/Ansetzung

Basis flirdie Ansetzungen sind die verabschiedeten
Termine des offiziellen Rahmenterminkalenders.

Saison 2016/2017 Datum

Fr.=Mo.
1. Hauptrunde 19.-22. August 2016
Di./Mi.

2. Hauptrunde 25./26. Oktober 2016
. Di./Mi.
Achtelfinale 7./8. Februar 2017
) ) Di./Mi. 28. Februar/

Viertelfinale 1. Marz 2017
. Di./Mi.
Halbfinale 25./26. April 2017
Finale Sa.
27.Mai 2017

Die Ansetzungen folgen den nachfolgenden
Grundsatzen:

e Aufgrund der TV-Vertrage und des damit vor-
gegebenen Sendeschemas ist die Ansetzung an
bestimmte Anstofzeiten und an die Anforde-
rungen des TV gebunden.

e Bei den Ansetzungen sind etwaige Restrik-
tionen der Sicherheitsbehdrden sowie die inter-
nationalen und nationalen Spieltermine zu
berlcksichtigen.



e Ansetzungswiinsche kénnen unmittelbar nach
der Auslosung durch die Klubs bei der spiel-
leitenden Stelle eingereicht werden, es besteht
jedoch kein Anspruch auf Erfillung.

e Auf § 49 Nr. 2. der Durchfiihrungsbestimmun-
gen zur DFB-Spielordnung wird ausdricklich
hingewiesen, wonach das Heimrecht in keinem
Fall getauscht werden kann.

e Die Spielleitung kann grundsatzlich jeden
Termin fir die Ansetzung von Pokalspielen
beziehungsweise Nachholspielen nutzen.

Steht das gemeldete Stadion an einem der
Spieltermine nicht zur Verfligung oder kann ein
Spiel aus Sicherheitsgrinden nicht in dem
gemeldeten Stadion ausgetragen werden, kann
das Spiel durch den DFB in ein anderes Stadion
verlegt werden. Gleiches gilt, wenn ein Stadion
nicht Gber die notwendigen Voraussetzungen fir
eine TV-Produktion nach den vorgegebenen
Standards verflgt.

1.2 Spielberechtigungen
1.2.1 Spielereinsatz in Lizenzspielermannschaften

Fur den Spielereinsatz gelten unter anderem die
nachstehenden Bestimmungen:

§ 53 Nr. 2. der DFB-Spielordnung (Auszug)

Es dlrfen sich bis zu drei vereinseigene Ama-
teure und Vertragsspieler gleichzeitig im Spiel
befinden.

§ 53a der DFB-Spielordnung
(Local-Player-Regelung)

e Jeder Klub ist verpflichtet, zwdlIf Lizenzspieler
deutscher Staatsangehdrigkeit unter Vertrag
zu halten.

¢ Die am DFB-Vereinspokal teilnehmenden Ver-
eine und Kapitalgesellschaften missen im
Rahmen der Férderung der Nachwuchsarbeit
im deutschen Fufball eine Mindestanzahl lokal
ausgebildeter Spieler als Lizenzspieler unter
Vertrag haben. Lokal ausgebildete Spieler
kébnnen ,vom Klub ausgebildet” oder ,vom
Verband ausgebildet” sein. Voraussetzung ist,
dass nicht mehr als die Halfte der Spieler vom
Verband ausgebildet ist.

e Esmuissen mindestens acht lokal ausgebildete
Spieler bei dem Klub als Lizenzspieler unter
Vertrag stehen, wovon mindestens vier vom
Klub ausgebildet sein mussen.

— ,Vom Klub ausgebildet": Der Spieler war in
dreiSpielzeitenim Alter zwischen 15und 21
Jahren fir einen Klub spielberechtigt.

- ,Vom Verband ausgebildet”: Der Spieler
war in drei Spielzeiten im Alter zwischen
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15 und 21 Jahren fir einen Klub im Be-
reich des DFB spielberechtigt.

Die weiteren Einzelheiten ergeben sich aus § 5a
der Lizenzordnung Spieler (LOS).

1.2.2 Spielereinsatz in Amateurvereinen

e Die Regelungen des § 12a Nrn. 4. und 5. der
DFB-Spielordnung zum Mindesteinsatz von
deutschen U 23-Spielern und von Nicht-EU-
Ausldandern beziehungsweise Nicht-Europdern
gelten nicht fir Vereinspokalspiele auf
DFB-Ebene gegen Lizenzspielermannschaften
(§ 12a Nr. 6. der DFB-Spielordnung).

- Es kdnnen unbegrenzt U 23-Spieler und
auslandische Spieler, die fir den Verein
spielberechtigt sind, bei Spielen gegen
Lizenzspielermannschaften eingesetzt
werden.

e In Amateurvereinen dirfen nach einem Ver-
einswechsel auch Spieler eingesetzt werden,
die bereits flr Freundschaftsspiele der Ama-
teurmannschaft dieses Vereins spielberech-
tigt sind (§ 44 Nr. 6. der DFB-Spielordnung).

1.3 Sperren

e Ein Spieler eines Klubs, der in der Endrunde
des DFB-Pokals fiinfmal durch Vorweisen der
Gelben Karte verwarnt wurde, ist flr das
ndachste Spiel dieser Endrunde gesperrt, an
dem sein Klub teilnimmt.

o Die Ubernahme einer Verwarnung oder
bereits verwirkten Sperre aufgrund von finf
Gelben Karten in die Pokal-Endrunde des
ndchsten Spieljahres entfallt.

¢ Beieinem Feldverweis nach zwei Verwarnungen
(.Gelb/Rot") ist der Spieler fiir das nachste fur
ihn anstehende Pokalspiel auf DFB-Ebene
gesperrt. Die Sperre fir einen Feldverweis
nach zwei Verwarnungen entfdllt erst mit
Ablauf des nachfolgenden Spieljahres.

¢ Nach einem Feldverweis (Rote Karte) ist der
Spieler bis zur Entscheidung durch das
DFB-Sportgericht (erste Instanz) fir jeglichen
Spielbetrieb gesperrt.

Die Klubs und Spieler sind selbst verantwortlich,
zu prifen, welche Spieler fir den DFB-Vereins-
pokal aufgrund eines Feldverweises (Rote Karte),
eines Feldverweises nach zwei Verwarnungen
(Gelb/Rote Karte) oder nach Erhalt von finf Ver-
warnungen (Gelbe Karten) gesperrt sind. Sperren
kénnen nur dann abgeleistet werden, wenn der
betreffende Spieler zum Zeitpunkt des jeweiligen
Spiels auf der Spielberechtigungsliste aufgefiihrt
und somit spielberechtigt war.
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Eine Ubersicht iber aktuelle Sperren ist auf der
DFB-Homepage einsehbar. Die dort abgebildete
Ubersicht ist allerdings nicht verbindlich und I4sst
die alleinige Verantwortung der Klubs fir die
Beachtung mdglicher Sperren unberihrt. In Zwei-
felsfallen wird empfohlen, mit dem Spielleiter
oder der Abteilung Spielbetrieb des DFB Ruck-
sprache zu nehmen.

Den Klubs wird empfohlen, Spieler, die einen
Vereinswechsel vorgenommen haben, zu fragen,
ob diese in den letzten drei Jahren eine Sperre fir
Spiele des DFB-Vereinspokals erhalten haben,
und mit dem DFB abzukldren, ob tatsachlich noch
eine Sperre fir den Spieler besteht.

Auch in allen anderen Zweifelsfdllen wird eine
rechtzeitige Kontaktaufnahme mit dem DFB
empfohlen.

1.4 Schiedsrichter

1.4.1 Ansetzung Schiedsrichter, Schiedsrichter-
Assistenten und Vierte Offizielle

Die Schiedsrichter-Teams werden gemap § 55
Abs.2,Nr.2.1avom Vorsitzendender DFB-Schieds-
richter-Kommission Elite angesetzt und erhalten
Gber das DFBnet Kenntnis von dem Auftrag zur
Leitung der Pokalspiele. Fir alle Pokalspiele wer-
den vom DFB landesverbandsneutrale Schieds-
richter-Gespanne angesetzt.

1.4.2 Vierter Offizieller

Der Vierte Offizielle kommt bei allen Spielen zum
Einsatz. Inm ist in der Nahe der Mittellinie zwi-
schen den Coaching Zonen die Mdglichkeit zur
ordnungsgemapen Ausibung seiner Tatigkeit ein-
zurichten. Dies umfasst einen Tisch zur Erledi-
gung von schriftlichen Arbeiten sowie zur Aufbe-
wahrung der Auswechseltafel und gegebenenfalls
Ersatzfahnen.

1.4.3 Betreuung

Eine umfassende Schiedsrichter-Betreuung fin-
det nicht statt. Die Schiedsrichter-Teams verpfle-
gen sich in Eigenverantwortung. Lediglich die
Fahrten vom Hotel ins Stadion sowie eine Be-
treuung und Verpflegung im Stadion werden
vom Heimverein organisiert.

Die Kontaktaufnahme kann friihestens zwei Tage
vor dem Spiel durch die Schiedsrichter-Betreuer
erfolgen, nachdem den Klubs die Ansetzungs-
liste zugegangen ist. Die Kontaktdaten der fir
die Fahrten zustdndigen Person sind der
DFB-Schiedsrichter-Abteilung mitzuteilen und
werden an das eingesetzte Schiedsrichter-Team
weitergegeben.

Die Anreise der Schiedsrichter-Teams erfolgt in
der Regel am Vortag des Spiels, die Heimreise
(abhangig von der Anstof3zeit) nach dem Spiel
oder am ndchsten Tag. Gastgebende Klubs aus
einer Spielklasse unterhalb der 3. Liga werden zu
diesem Zweck gebeten, der Schiedsrichter-
Abteilung beim DFB ein geeignetes Hotel vorzu-
schlagen, in dem die bendtigten Zimmer
reserviert werden kdnnen.

1.4.4 Abrechnung

Die Abrechnungen der vom DFB angesetzten
Schiedsrichter- und Schiedsrichter-Assistenten
sowie des Vierten Offiziellen erfolgen lber das
DFBnet.

Bis einschlieplich dem Achtelfinale werden reine
Lizenzligapaarungen mit mindestens einer Bun-
desligamannschaft wie ein Bundesligaspiel
(3.800/2.000/1.000 Euro), alle anderen Begeg-
nungen wie Spiele der 2. Bundesliga (2.000/
1.000/500 Euro) honoriert. Ab dem Viertelfinale
gelten die Bundesligasdtze fir alle Spiele.

Zur Vereinfachung und Beschleunigung der
Spielabrechnung werden die Schiedsrichter-
kosten gesammelt und den Vereinen ein gemap
Kapitel 2 ermittelter Betrag unmittelbar nach
dem Spiel in Rechnung gestellt. Dieser Betrag ist
in der Spielabrechnung anzusetzen.

1.4.5 Schiedsrichter-Beobachtung

Grundsatzlich werden zu allen Spielen Schieds-
richter-Coaches angesetzt. Fir diese werden Ein-
trittskarten fur Platze auf der Héhe der Mittellinie
(wenn moglich Presseplatze) mit uneingeschrank-
ter Sicht bendtigt; dies ist bei der Zuteilung der
Eintrittskarten an den DFB zu berticksichtigen.

1.4.6 Spieleraustausch

Im DFB-Pokal dirfen wahrend des ganzen Spiels
(einschlieflich einer eventuellen Verlangerung)
drei Spieler ausgetauscht werden.

Einzuwechselnde Spieler haben sich einsatzbereit
beim Vierten Offiziellen zu melden. Weitere
Vorgaben zum Auswechselvorgang sind den Fup-
ball-Regeln zu entnehmen.

Alle fir den Austausch vorgesehenen Spieler
sind vor dem Spiel im elektronischen Spielbericht
(siehe 4.4.2) aufzufiihren. Auf dem Spielbericht
sind die Namen von nicht mehr als 18 Spielern
anzugeben. Wenigstens einer dieser Auswechsel-
spieler muss als Torwart nominiert sein.



1.4.7 Schiedsrichter-Physiotherapeuten

Im DFB-Pokal wird bei jedem Spiel von zwei Klubs
der Bundesliga und generell ab dem Viertelfinale
eine physiotherapeutische Betreuung fir das
Schiedsrichter-Team zur Verfligung gestellt. Da-
mit der Physiotherapeut seiner Tatigkeit sinnvoll
nachgehen kann, bendtigt er eine Arbeitskarte
(mit Zugang zur Schiedsrichter-Kabine) und einen
Durchfahrtsschein. Die Schiedsrichter-Kabine
muss immer mit einer Massagebank, einem
Eiskoffer und Handtlichern ausgestattet sein.

1.5 Anti-Doping

Bei allen Spielen um den DFB-Vereinspokal sind
Dopingkontrollen méglich. Die Durchfliihrung der
Kontrollen richtet sich nach den DFB-Anti-Doping-
Richtlinien. Zustandig fur die Anordnung und
Durchflihrung der Dopingkontrollen ist die NADA.

Insbesondere ist jeder Verein verpflichtet, ge-
geniber dem DFB einen Anti-Doping-Beauftrag-
ten zu benennen, der mit den Anti-Doping-Richt-
linien vertraut sein muss. Der Beauftragte muss
sowohl zur Auslosung der zu kontrollierenden
Spieler in der Halbzeit, zur Offnung der Umschlédge
in der 75. Spielminute und zu den weiteren Auf-
gaben zur Verfligung stehen. Der Anti-Doping-
Beauftragte ist auch dafir verantwortlich, dass
die ausgelosten Spieler direkt nach Spielende
vom Spielfeld in den Dopingkontrollraum ge-
bracht werden.

Erhalt ein Spieler wahrend eines Spiels einen
Feldverweis (Gelb/Rote oder Rote Karte), muss
er zur Verfigung stehen, um sich der Doping-
kontrolle zu unterziehen, falls er ausgelost oder
als Ersatz bestimmt wurde.

Sollte ein ausgewechselter oder des Feldes ver-
wiesener Spieler zur Kontrolle ausgelost oder als
Ersatz bestimmt sein, ist er sofort nach Bekannt-
gabe der Auslosung vom Anti-Doping-Beauftragten
des Vereins unter die Aufsicht des zustandigen
Chaperons beziehungsweise des Dopingkontroll-
arztes oder seines Helfers zu stellen. Die Vereine
sind verpflichtet, dafir zu sorgen, dass sich ihre
ausgewechselten oder des Feldes verwiesenen
Spieler zur 75. Spielminute in unmittelbarer Nahe
des Auslosungsortes befinden.

Chaperons kommen in der 1. Hauptrunde des
DFB-Vereinspokals nicht zum Einsatz. Ab der
2. Hauptrunde sind Chaperons im Einsatz, dem-
entsprechend sind zwei Akkreditierungen, Ein-
trittskarten und Parkausweise fir diese zur Ver-
figung zu stellen. Den entsprechenden Bedarf
an Akkreditierungen meldet die NADA direkt
beim Verein an.
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1.6 Ausriistung/Spielkleidung
1.6.1 Genehmigung der Spielkleidung

Es gelten die Allgemeinverbindlichen Vorschrif-
ten Uber die Beschaffenheit und Ausgestaltung
der Spielkleidung des DFB, welche in den Durch-
fihrungsbestimmungen zur DFB-Spielordnung
enthalten sind.

Zur Genehmigung der Spielkleidung ist von allen
am DFB-Pokal teilnehmenden Mannschaften zwin-
gend eine Hauptspielkleidung, bestehend aus
Hemd, Hose und Stutzen der Feldspieler, im Origi-
nal rechtzeitig der spielleitenden Stelle vorzulegen.

Es wird insbesondere auf die nachfolgenden
Richtlinien zur Ausgestaltung der Spielkleidung
hingewiesen:

e Die maximale Grofe fur Trikotwerbung auf der
Vorderseite des Trikots betragt 200 cmz2.

¢ Hosenwerbung ist nicht zuldssig.

e Ein vom Ligaspielbetrieb abweichender eige-
ner Werbepartner ist in jedem bestrittenen
Wettbewerb auf Antrag mdglich und bedarf
der Genehmigung des DFB.

Gemap Beschluss des DFB-Prasidiums sind gemaf
§ 11 der Allgemeinverbindlichen Vorschriften
Uber die Beschaffenheit und Ausgestaltung der
Spielkleidung eigene Werbepartner der Vereine
auf dem Trikotdrmel in der Spielzeit 2016/2017
nicht mdéglich.

Das Genehmigungsformular wird den Vereinen
zur Verfligung gestellt.

1.6.2 Anbringung des DFB-Pokal-Armellogos

Gemdp § 13 der Allgemeinverbindlichen Vor-
schriften Uber die Beschaffenheit und Ausgestal-
tung der Spielkleidung sind die Klubs zur Anbrin-
gung des DFB-Pokal-Wettbewerbslogos auf dem
rechten Armel des Hemdes verpflichtet.

Die notwendigen Armellogos fiir die Spielkleidung
werden allen Vereinen vor der 1. Hauptrunde zur
Verfigung gestellt. Im weiteren Verlauf des Wett-
bewerbs kdnnen weitere Logos fir die Spielklei-
dung kostenfrei bei der DFB-Zentralverwaltung
angefordert werden.

1.6.3 Anbringung des VW-Armellogos

Das DFB-Prasidium hat nach Abstimmung mit
dem Ligaverband entschieden, Armelwerbung
durch die Volkswagen AG zuzulassen. Somit wird
die Volkswagen AG bei allen Spielen im DFB-Ver-
einspokal als exklusiver Partner auf dem Armel
vertreten sein. Die Klubs sind verpflichtet, das
VW-Armellogo bei allen Spielen entsprechend auf
dem linken Armel anzubringen.
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Etwaige zentral vermarktete oder einzeln ver-
marktete Armellogos aus den Ligen der teilneh-
menden Vereine dirfen im DFB-Vereinspokal
nicht zum Einsatz kommen.

1.6.4 Anbringung des Titelverteidiger-Armellogos

Der Sieger des DFB-Pokals der vorangegangenen
Spielzeit spielt abweichend zu 1.6.2 zur Anerken-
nung des Titelgewinns mit einem besonderen
Armellogo auf dem rechten Armel. Dieses Armel-
logo ist anstelle des DFB-Pokal-Armellogos bei
allen Spielen der auf den Titelgewinn folgenden
Spielzeit im DFB-Pokal anzubringen.

1.6.5 Anbringung des Pokalfinal-Armellogos

Die Finalteilnehmer sind ferner verpflichtet, das
vom DFB vorgegebene und zur Verfligung gestellte
Finalbadge auf der offiziellen Spielkleidung sowie
auf sonstigen beim offiziellen Einlauf der Mann-
schaften getragenen Ausristungsgegenstanden
(Hymnen- und Trainingsjacken) anzubringen. Die
Positionierung erfolgt grundsatzlich mittig auf
der Trikotvorderseite.

1.6.6 Abstimmung der Spielkleidung

Um eine deutliche Unterscheidbarkeit der Spiel-
kleidung sicherzustellen, hat eine rechtzeitige
Abstimmung unter den beteiligten Mannschaf-
ten zu erfolgen.

Die Klubs werden bei der Wahl der Spielkleidung
die Regelbestimmungen sowie die Interessen
der Zuschauer im Stadion und der Fernsehzu-
schauer beachten und deutlich zu unterschei-
dende Spielkleidung tragen und sich dazu in den
Farben der Spielkleidung abstimmen. Dabei muss
die reisende Mannschaft gegebenenfalls ihre
Kleidung wechseln. Ersatz-Spielkleidung ist von
der reisenden Mannschaft in jedem Fall bereitzu-
halten.

Nicht méglich ist, dass eine Mannschaft in Grin
gegen eine Mannschaft in Rot antritt. Weiterhin
ist es nicht moglich, dass Teams die gleichen
Farben in unterschiedlicher Aufteilung verwen-
den.

Der Heimverein teilt dazu dem Gastverein seine
Spielkleidung frihzeitig mit. Der Gastverein
wahlt daraufhin entsprechend seine Spielklei-
dung aus und meldet diese zusammen mit der
Spielkleidung des Heimvereins an den DFB. Diese
Meldung muss per E-Mail unter Beifiigung von
Fotos der Spielkleidung erfolgen. Die Klubs er-
halten vom DFB nur dann eine Rlckantwort,
wenn die von den Klubs gewdhlten Spielkleidun-
gen den Anforderungen aus Schiedsrichtersicht
nicht vollstdndig entsprechen.

Die Stutzen einer Mannschaft missen zur klaren
Unterscheidung von der anderen Mannschaft in
der Farbe einheitlich sein. Wollen die Spieler
Tapebdnder anbringen, so missen diese die
gleiche Farbe haben wie der Teil der Stutzen, den
sie bedecken.

Unterziehhosen missen unbedingt in derselben
Farbe der Spielerhose beziehungsweise der Tor-
warthose getragen werden. Gleiches qgilt fir lange
LFunktionsshirts” und lange Unterziehhemden,
die einheitlich zu den Trikotfarben sein mussen.

1.7 Teilnahmeerkldrung

Die Klubs sind verpflichtet, die Teilnahmeerklarung
innerhalb der angegebenen Frist beim DFB einzu-
reichen.

2. FINANZIELLE BESTIMMUNGEN
2.1 Einnahmenverteilung/Spielabrechnung

Gemadaf § 42 der Durchfihrungsbestimmungen
zur DFB-Spielordnung ist unmittelbar nach Erhalt
der Schiedsrichterrechnung nach jedem Spiel die
Abrechnung vorzunehmen und eine Ausfertigung
der Abrechnung an die DFB-Zentralverwaltung,
Abteilung Spielbetrieb, einzusenden. Die anteili-
gen Vermarktungserldse kdnnen erst nach Vor-
lage der kompletten vom Gastverein gepriften und
gegengezeichneten Abrechnung ausgezahlt wer-
den. Es wird auf die Abrechnungsvorschriften und
das beigefligte, nach den Bestimmungen des § 50
der Durchfihrungsbestimmungen zur DFB-Spiel-
ordnung erstellte Abrechnungsschema fir DFB-
Pokalspiele hingewiesen. Das Abrechnungsfor-
mular wird den Vereinen zur Verfligung gestellt.

Es wird in diesem Zusammenhang auf § 50
Nrn. 2. und 3. der Durchflihrungsbestimmungen zur
DFB-Spielordnung hingewiesen, wonach der Ein-
nahmeteilung (einschlieflich Verbandsbeitrag)
die Einnahmen aus dem Kartenverkauf unterliegen.

Eventuelle Vorverkaufsgebiihren oder Anteile fur
die Nutzung von Verkehrsverbliinden gehdren nur
dann nicht zu den Einnahmen aus Eintrittskarten,
wenn diese klar auf der Eintrittskarte (oder Rech-
nung) getrennt ausgewiesen sind.

Aus Platzgrinden ist es oftmals nicht mdglich, alle
Bestandteile auf dem Ticket selbst auszuweisen,
sodass dies durch entsprechende Hinweise kom-
pensiert werden kann.

Weitere gegebenenfalls abzugsféhige Gebiihren
mussen an Dienstleister weitergegeben werden
und didrfen nicht direkt durch den Heimverein fir
eigene Zwecke vereinnahmt werden (analog Vor-
verkaufsgebihren).



Fir die Abgaben an den 6ffentlichen Nahverkehr
ist auf Verlangen der Vertrag mit dem jeweiligen
Verkehrsunternehmen vorzulegen.

Bei der Behandlung von verkauften Hospitality-
Tickets (Logen-/Business-Seat-Tickets) ist min-
destens der Wert der héchsten Sitzplatzkate-
gorie anzusetzen. Ehrenkarten und Freikarten an
Geschaftspartner (Sponsoring) sind grundsatz-
lich den Einnahmen hinzuzurechnen (bewertet
mit vergleichbarer Karten-Kategorie). Unibliche
Rabatte sind im Vorfeld abzustimmen.

Der Heimverein kann ausschlieflich Veranstal-
tungskosten in Hohe von 15 % der festgestellten
Bruttoeinnahme (ohne Mehrwertsteuer) pauschal
geltend machen. Mit diesen Veranstaltungskosten
sind alle Kosten mit Ausnahme der vom DFB in
Rechnung gestellten Schiedsrichterkosten, Ver-
bandsabgaben und mdglicherweise anfallenden
Kosten flir den Einsatz der Torlinien-Technologie
abgedeckt.

2.1.1 Auslagenerstattung fir den Gastverein

Bezlglich der Auslagenerstattung fir den Gast-
verein kénnen gemdap & 50 der DFB-Durch-
fihrungsbestimmungen zur DFB-Spielordnung
geltend gemacht werden:

Eine Reisekostenpauschale in Héhe von 7.000 Euro
fir den Gastverein. Mit diesem Betrag sind alle
anfallenden Kosten fir die Reise des Gastvereins
im Rahmen des DFB-Pokalspiels abgegolten.

Auf Antrag und nach Prifung durch den DFB kann
die dem Gastverein zustehende Zahlung direkt
mit den TV-Geldern des Heimvereins verrechnet
und ausgezahlt werden.

2.1.2 Sonstige Einnahmen

Sonstige Einnahmen, zum Beispiel aus Catering
und aus den das Spiel betreffenden Sonderveran-
staltungen, sowie zusatzliche Werbeeinnahmen
stehen dem Heimverein zu.

2.1.3 Schiedsrichterkosten

Zur Vereinfachung und Beschleunigung der
Schiedsrichterabrechnung werden die gemap
1.4.4 anfallenden Schiedsrichterspesen zuztglich
der Reisekosten in einem Pauschalbetrag zusam-
mengefasst und den Vereinen unmittelbar nach
dem Spiel in Rechnung gestellt. Die Pauschal-
betrdage sind abhdngig von der jeweiligen Spiel-
paarung wie folgt:

e Amateur gegen 2. Bundesliga/Bundesliga:
6.000 Euro

e Bundesliga gegen Bundesliga/2. Bundesliga:
11.000 Euro
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2.2 Einnahmen aus der zentralen Verwertung
der Medien- und Marketingrechte

Das DFB-Prasidium hat die Verteilung der Einnah-
men aus der zentralen Verwertung der Medien-
und Marketingrechte des DFB-Pokals flr die
Spielzeit 2016/2017 beschlossen. Uber die Vertei-
lung der Einnahmen werden die Vereine separat
informiert.

Es handelt sich hierbei jeweils um Nettobetrage.

Voraussetzung fur die Auszahlung ist die Leistung
der entsprechenden Betrage durch die Vertrags-
partner an den DFB. Die endglltige H6he des
jeweils zu leistenden Betrags hangt von der tat-
sachlich erbrachten Zahlung des Vertragspartners
des DFB im Bereich der Medienrechte ab. Der vom
DFB an den Teilnehmer weiterzuleitende Betrag
verringert sich gegebenenfalls entsprechend.

Es erfolgt eine einheitliche Behandlung der Free-
TV-und Pay-TV-Spiele.

Das Finale wird gesondert abgerechnet.

3. STADION UND SICHERHEIT

Es gelten die DFB-Richtlinien zur Verbesserung
der Sicherheit bei Bundesspielen — im Rahmen
des dort geregelten Geltungsbereichs — mit den
dazugehoérigen Anlagen. In allen Ubrigen Fallen
wird die Einhaltung empfohlen. Die Richtlinien
sind auf der Homepage des DFB abrufbar.

3.1 Stadioninfrastruktur

In jedem Fall missen die Stadien nachfolgenden
technischen und sicherheitstechnischen Mindest-
anforderungen entsprechen:

Stadioninfrastruktur

¢ Unterteilung des Stadions in mindestens zwei
Sektoren fir Heim- und Gdastefans mit jeweils
eigenen Zugangen, Toiletten, Kiosken und
Parkflachen

e Leit- und Kontrolleinrichtungen in den Ein-
gangsbereichen

e ausreichend grofe Pufferzonen zwischen
Heim- und Gdstefanbereichen (bei Spielen mit
erhéhtem Risiko)

e Spielfeldumfriedung (mindestens 2,20 Meter
hohe Einzdaunung) vor dem Stehplatzbereich
der Gastefans

e sicherer Zugang fir Mannschaften und
Schiedsrichter zwischen den Kabinen und
Spielfeld
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¢ Sicherheitsbereich fiir Mannschaftsbusse,
Schiedsrichterfahrzeuge und Fahrzeuge der
Vereinsverantwortlichen und Offiziellen

e Sicherheitszentrale

e Sanitatsraum

e Dopingkontrollraum gemap Anti-Doping-Richt-
linien

e Umkleiderdaume Mannschaften (mindestens
40 Quadratmeter, mindestens sechs Einzel-
duschen, mindestens zwei Toiletten)

¢ Umkleideraume Schiedsrichter (mindestens
20 Quadratmeter, mindestens zwei Einzel-
duschen)

e PC/Laptop mit Internetzugang und Drucker im
Stadion

e Fluchtlichtanlage (mindestens 800 Lux) bei
Abendspielen

¢ Beschallungsanlage

Veranstaltungsorganisation

e Vorlage eines mit der Polizei abgestimmten
Sicherheitskonzepts (inklusive Kommunika-
tionsplan)

e Vorlage eines Flucht- und Rettungswegeplans

e Einsatz von geschulten Ordnungsdienstkraf-
ten (gewerbliche oder vereinseigene Ordner)
in geeigneter Anzahl (Abstimmung mit der
ortlichen Polizei)

¢ Meldung eines Ansprechpartners vom Heim-
verein fUr den Bereich Sicherheit (Sicherheits-
beauftragter)

Zur Uberpriifung der Eignung der gemeldeten
Stadien fir die Austragung der Pokalspiele ist von
Klubs unterhalb der 3. Spielklasse (soweit sie
noch nicht am Zulassungsverfahren des DFB
fir den Spielbetrieb in der 3. Liga teilgenommen
haben) die ,Erklarung zum Stadion” umgehend
vollstandig beantwortet und unterschrieben vor-
zulegen.

Die endgiltige Entscheidung tber die sicherheits-
technische Tauglichkeit eines Stadions fallt die
DFB-Hauptabteilung Pravention & Sicherheit &
Fupballkultur unter Mitwirkung der DFB-Kommis-
sion fiir Pravention und Sicherheit.

Falls erforderlich, wird durch die DFB-Kommission
flr Pravention und Sicherheit in Absprache mit
der DFB-Abteilung Pravention und Sicherheit eine
Stadionbesichtigung vorgenommen.
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3.2 Zusatzliche Tribiinen

Die Errichtung provisorischer Triblinen ist grund-
satzlich nicht gestattet. Sofern bei einem Pokal-
spiel zusatzliche Zuschauertribiinen errichtet
werden sollen, ist in jedem Fall vor Auftragsertei-
lung Ricksprache mit der DFB-Hauptabteilung
Pravention & Sicherheit & Fufballkultur erforder-
lich. Es wird auf § 10 der Durchfihrungsbestim-
mungen zur DFB-Spielordnung verwiesen:

e Der Bau von zusatzlichen Triblnen ist nur mit
Genehmigung des DFB gestattet.

e Die Verantwortung fir die Aufstellung und
eine sich daraus ergebende Haftung gegen-
Gber Dritten hat der Platzverein zu tragen.

e Nach Erstellung der Zusatztriblne ist durch
die stdadtische Bauaufsichtsbehdrde an Ort
und Stelle eine Kontrolle durchzufiihren und
das Ergebnis der spielleitenden Stelle unauf-
gefordert vorzulegen.

e Bezuglich der anteiligen Kostentbernahme
durch den Gastverein ist seine vorherige
schriftliche Zustimmung erforderlich.

3.3 Platzordnung

Falls vor, wahrend oder nach dem Spiel Feuer-
werkskorper entziindet werden, sind die Heimver-
eine und zudem die Gastvereine bei Fehlverhalten
ihrer Anhanger fir derartige Vorkommnisse ver-
antwortlich. Dies sind die Klubs aupferdem auch
fir alle anderen Ereignisse, die durch mangelnde
Platzaufsicht entstehen. Verschiedene Vorkomm-
nisse auf Sportplatzanlagen haben nicht nur zur
Verunsicherung der sich korrekt verhaltenden
Besucher beigetragen, sie haben vielmehr ge-
zeigt, welche grope Verantwortung der Veran-
stalter bei der Abwicklung solcher Ereignisse
tragt. Insbesondere ist auch ein besonderes
Augenmerk auf die qualitative und quantitative
separate Ver- und Entsorgung (Toiletten/Kioske)
zu richten.

Eswird insbesondere auf & 21 der Durchfiihrungs-
bestimmungen zur DFB-Spielordnung verwiesen,
wonach der Platzverein fir einen ausreichenden
Ordnungsdienst und gegebenenfalls Polizeischutz
zu sorgen hat. Die Beurteilung eines ausreichenden
Ordnungsdienstes ist von Fall zu Fall anhand der
konkreten Verhaltnisse, moglichst in Zusammen-
arbeit mit der Polizei und dem Stadioneigen-
timer, zu Uberprifen. Dies gilt insbesondere fur
Platzanlagen, die nicht Gber eine ausreichende
Spielfeldumfriedung verfligen. Erfahrungen der
Polizei im Umgang mit Fan-Gruppen sind zu nutzen
und Ansprechpartner miteinander in Verbindung
Zu bringen.

Bekannte bauliche und infrastrukturelle Schwach-
stellen missen besonders gesichert werden.



Bei den Uberlegungen und Mapnahmen ist sowohl
die Sicherheit der Aktiven als auch die der Zu-
schauer zu bertlcksichtigen. So sind bei vorhan-
denen Umfriedungen Fluchttore unbedingt zu be-
setzen und ihre Funktionsfahigkeit zu Gberprifen.
Alle Platzordner sind duferlich so kenntlich zu
machen, dass sie weithin zu erkennen sind, damit
alle am Spiel Beteiligten und die Zuschauer den
Anweisungen dieser Personen Folge leisten kdn-
nen. Es wird empfohlen, die verantwortlichen
Ordner zusatzlich mit einem Ausweis mit Lichtbild
auszustatten.

3.4 Alkoholausschank

Nach § 22 der Durchflihrungsbestimmungen zur
DFB-Spielordnung ist der Alkoholausschank bei
Bundesspielen innerhalb des Spielgeldndes
grundsatzlich untersagt. Mit ausdricklicher, vom
Klub nachzuweisender schriftlicher Einwilligung
der ortlich zustandigen Sicherheitsorgane und
unter Einbindung der Polizei kbnnen Ausnahmen
zugelassen werden.

Die Genehmigung der zustandigen Behorden fir
den Alkoholausschank ist automatisch und unauf-
gefordert von den Vereinen fir jede Pokalrunde
bei der DFB-Hauptabteilung Pravention & Sicher-
heit & Fupballkultur vorzulegen.

3.5 Innenraumumzaunung

Bei der Innenraumumzdaunung (Spielfeldumfrie-
dung) sind die vorhandenen Fluchttore auf ihre
Funktionalitat zu Gberprifen.

Diese mussen ferner mit Ordnerpersonal besetzt
werden, das Uber Funk erreichbar sein muss.

Die Rettungstore dirfen nur vom Innenraum zu
offnen sein und missen durch einen Festhalter
gegen Rickschlag gesichert sein. Neben den
Mapnahmen im Stadiongeldnde sollen Vorkeh-
rungen fir die Sicherheit im Umfeld des Stadions
getroffen werden. Uber die vorgesehenen Sicher-
heitsmafnahmen ist der DFB-Hauptabteilung
Pravention & Sicherheit & Fufballkultur zeitge-
recht, gegebenenfalls durch die Protokolle der
jeweiligen Sicherheitsbesprechung zu berichten.

3.6 Bundesweit wirksame Stadionverbote

Die bestehenden bundesweit wirksamen Stadion-
verbote haben Gultigkeit in den Stadien/bei den
Vereinen und Kapitalgesellschaften, die am Sys-
tem der bundesweit wirksamen Stadionverbote
teilnehmen.

Findet ein Pokalspiel bei einem Verein/einer Kapi-
talgesellschaft statt, der/die nicht am System der
bundesweit wirksamen Stadionverbote teilnimmt,
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da er/sie nicht an der zwischen Bundesliga,
2. Bundesliga, 3. Liga, der 4. Spielklassenebene,
des DFB und der DFL geschlossenen Vereinba-
rung teilnimmt, haben die bundesweit wirksamen
Stadionverbote grundséatzlich keine Giltigkeit.
Jedoch kénnen durch die Ubertragung des Haus-
rechts auf den Gegner, sofern dieser am vorge-
nannten System teilnimmt, die bundesweit wirk-
samen Stadionverbote Gultigkeit flr dieses Spiel
erlangen. Gleichermafen k&énnen dann auch
durch den das Hausrecht innehabenden Verein
bundesweit wirksame Stadionverbote aufgrund
von Sicherheitsstérungen anldsslich dieses Pokal-
spiels ausgesprochen werden.

Wird das Hausrecht nicht Gbertragen, besteht die
Mdglichkeit des Ausschlusses von mit Stadionver-
boten belegten Personen Uber &rtliche Hausver-
bote. In diesem Fall ist sich bitte an den zustandigen
Ansprechpartner des DFB zu wenden, um die hier
richtige Vorgehensweise abzustimmen.

Kommt aufgrund von Stérungen bei den Spielen,
bei denen der Hausrechteinhaber nicht an dem
vorgenannten System teilnimmt, der Ausspruch
von bundesweit wirksamen Stadionverboten in
Betracht, so kann, soweit die Voraussetzungen
vorliegen, die Zustandigkeit des DFB aufgrund
der Drittortregelung gegeben sein und ein
Ausspruch Uber diesen erfolgen. Auch in diesen
Fallen bitten wir um Kontaktaufnahme mit dem
zustdndigen Ansprechpartner des DFB.

Fir alle unter Punkt 4. aufgeflihrten Sicherheits-/
Stadionfragen ist die DFB-Hauptabteilung
Pravention & Sicherheit & Fupballkultur Ansprech-
partner und steht fir erforderliche Abstim-
mungen sowie beratend und unterstitzend zur
Verfligung.

3.7 Torlinien-Technologie

Der Einsatz von Torlinien-Technologie im DFB-
Pokal ist grundsatzlich maglich. Bei Heimspielen
von Vereinen der Bundesliga ist die installierte
Torlinien-Technologie zu nutzen, welche gemafp
dem FIFA-Qualitatsprogramm fir Torlinien-
Technologie lizenziert sein muss.

Kommt die Torlinien-Technologie zum Einsatz,
muss der Schiedsrichter vor jedem Spiel priifen,
ob das vorhandene Torlinien-Technologie-System
ordnungsgemaf’ funktioniert. Die Prifung erfolgt
analog der Prifung im Rahmen von Spielen
der Bundesliga gemdf dem in Abschnitt C 1 des
Testhandbuchs des FIFA-Qualitdtsprogramms flr
Torlinien-Technologie (Testing Manual 2014) fest-
gelegten Prozedere.

Falls bei dieser Prifung festgestellt wird, dass das
Torlinien-Technologie-System nicht gemdap den
Anforderungen des Testhandbuchs funktioniert,
darf der Schiedsrichter das Torlinien-Technologie-
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System nicht einsetzen und muss den Vorfall
sowohl dem DFB-Pokal Match-Delegierten sowie
beiden Vereinen mitteilen. In diesem Fall wird
das Spiel ohne Einsatz des Torlinien-Technologie-
Systems durchgefihrt.

Md6chte ein Verein das Spiel in einem Stadion mit
installiertem und entsprechend lizenziertem Tor-
linien-Technologie-System austragen, jedoch
einen nicht durch das entsprechende System
bereits erfassten Spielball nutzen, so muss
mindestens zehn Wochen vor dem Spiel eine
entsprechende Information an die spielleitende
Stelle erfolgen. Etwaige Kosten fiir die Anpassung
des Systems auf den abweichenden Spielball
mussen vom Klub getragen werden.

Die Vereine unterstiitzen das Personal des mit
Installation und Betrieb des Torlinien-Techno-
logie-Systems beauftragten Dienstleisters sowohl
in der Vorbereitung als auch bei der operativen
Umsetzung am Spieltag bestmdéglich.

3.8 Spielfeldzustand

Der Heimverein muss alle zumutbaren Anstren-
gungen unternehmen, um den bestmdglichen
Zustand des Spielfelds sicherzustellen. Vereine
ohne vereinseigene Platze sind verpflichtet, beim
Platzeigentlimer fir die Bespielbarkeit des Spiel-
felds zu sorgen.

Insbesondere wenn die klimatischen Verhaltnisse
dies erfordern, missen Einrichtungen wie eine
Rasenheizung vorhanden und frihzeitig in Be-
trieb genommen worden sein, damit das Spielfeld
ganzjahrig bespielbar ist.

Die Rasenh6he bei Naturrasen sollte grundsatzlich
hdchstens 30 Millimeter betragen, und die gesamte
Rasenflache muss gleich hoch geschnitten sein.

Die Heimvereine stellen eine ausreichende
Bewdsserung der Spielfldche im Vorfeld der
Partie sicher. Grundsatzlich muss die Bewdsserung
60 Minuten vor dem Anstof3 beendet sein. Das
Spielfeld kann jedoch auch nach diesem Zeit-
punkt bewdssert werden, sofern der Schieds-
richter und beide Vereine zustimmen. Die finale
Entscheidungsbefugnis zur Bewdsserung hat der
Heimverein.

3.9 Organisation im Innenraum
3.9.1 Coaching Zone und Aufenthalt im Innenraum

Die Schiedsrichter sind angewiesen, darauf zu
achten, dass sich Trainer, Arzt, Mannschaftsverant-
wortliche, Masseure und Auswechselspieler wah-
rend des Spiels nicht am Spielfeldrand aufhalten.
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Die FIFA erlaubt in den Bestimmungen fir die
Technische Zone, dass jeweils nur eine Person
von der Technischen Zone aus Anweisungen
geben darf. Die Technische Zone erstreckt sich
auf jeder Seite 1 Meter Uber die Breite des Sitz-
bereichs hinaus und bis 1 Meter an die Seiten-
linie heran.

Nicht auf der Ersatzspielerbank Platz nehmen
dirfen Personen, denen durch Entscheidung der
Rechtsorgane des DFB oder seiner Mitgliedsver-
bdnde die Ausbildungserlaubnis entzogen oder
die Fahigkeit, Funktionen auszuliben, aberkannt
oder als Spieler eine Sperre auferlegt worden
ist. Entsprechendes qgilt flr vorgesperrte und fir
nach zwei Verwarnungen (,Gelb/Rot") ausge-
schlossene Spieler.

Im Ubrigen wird auf § 23 der Durchfiihrungsbe-
stimmungen zur DFB-Spielordnung verwiesen.

3.9.2 Platzierung der Bdnke im Innenraum

GemaP § 23 der Durchfihrungsbestimmungen
zur DFB-Spielordnung sollen in mindestens
5 Metern Abstand vom Spielfeldrand, und zwar
an der Seite des Spielfelds in H6he der Mittellinie,
je zwei Banke flr Trainer, Masseure, Sportarzt,
Mannschaftsbetreuer und die Auswechselspieler
aufgestellt werden.

Fir den Trainer und seinen Assistenten kénnen
besondere Sitzgelegenheiten neben den Spieler-
banken aufgestellt werden. Die Hochstzahl der
Personen innerhalb der Technischen Zone bleibt
dabei unverandert.

3.9.3 Aufwdrmbereiche und -leibchen

Die Aufwarmbereiche befinden sich grundsatz-
lich hinter dem eigenen Tor, auf der dem Schieds-
richter-Assistenten gegenliberliegenden Seite,
wo dies nicht mdglich ist, hinter Schiedsrichter-
Assistent 1. Die endgdltige Entscheidung trifft
der Schiedsrichter aufgrund der 6rtlichen Gegeben-
heiten.

Es missen Warmlauf-Shirts (Leibchen) verwen-
det werden, die eine andere Farbe als die Trikots
der beiden Mannschaften haben. Der DFB stellt
den Vereinen ab dem Achtelfinale Aufwdarm-
leibchen fir die Spiele des DFB-Pokals zur
Verfliigung. Die Vereine sind verpflichtet, diese
Leibchen im Rahmen des Aufwdrmens vor und
wahrend des Spiels zu verwenden. Der jeweilige
Heimverein erhdlt die Leibchen fir beide Mann-
schaften im Vorfeld des Spiels und ist auch fur
die Rickgabe an den DFB verantwortlich.



3.9.4 Abschlusstraining und sonstige
Stadionnutzung

Die Auswdartsmannschaft ist berechtigt, ein Ab-
schlusstraining im Stadion am Vortag des Spiels
durchzufihren, sofern die Wetterbedingungen
sowie der Spielfeldzustand dies zulassen. Wird
von der Heimmannschaft die begrindete Sorge
vorgetragen, dass ein Abschlusstraining den
Spielfeldzustand fir das Spiel verschlechtern
wirde, so entscheidet die spielleitende Stelle
Uber die Durchfihrung der Trainingseinheiten im
Stadion. Diese Entscheidung gilt sowohl fir die
Heim- als auch die Auswartsmannschaft.

Beide Mannschaften sind angehalten, sich partner-
schaftlich Gber die Bedingungen des Abschluss-
trainings im Stadion abzustimmen.

4. SPIELBETRIEB UND ORGANISATION
4.1 Einzureichende Unterlagen

Alle am DFB-Pokal teilnehmenden Klubs haben
bis zu dem vom DFB festgelegten Zeitpunkt vor
Beginn der ersten Runde die folgenden Unter-
lagen beziehungsweise Erklarungen einzureichen:

e Teilnahmeerkldrung fir den DFB-Vereinspokal,

e Meldung der Ansprechpartner des jeweiligen
Bereichs flr Rickfragen,

e Schriftliche Erklarung,

— ein eventuell auftretendes Defizit selbst zu
tragen;

— Uber den Abschluss einer ausreichenden
Haftpflichtversicherung gegen Anspriche,
die gegen sie selbst oder Dritte im Zu-
sammenhang mit den DFB-Pokalspielen er-
hoben werden kdnnten;

- wonach fiir die TV-Live-Ubertragung ein
werbefreies Stadion zur Verfligung steht
(ist der Verein nicht Eigentiimer des Sta-
dions, ist eine Erkldrung des Eigentimers
notwendig);

— dass das gemeldete Stadion fir alle Spiele
im DFB-Pokal zur Verfligung steht.

e Meldung der Farbe der Spielkleidung und
der bereitzuhaltenden Ersatzkleidung fur
Mannschaft und Torwart,

¢ Meldung des Trikotwerbepartners gemadp den
+Allgemeinverbindlichen Vorschriften Uber
die Beschaffenheit und Ausgestaltung der
Spielkleidung”.

Vereine, deren Daten dem DFB noch nicht vorlie-
gen, missen zudem zwingend die nachfolgenden
Unterlagen einreichen:
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¢ Meldung Bankverbindung,

e Erklarung zum Stadion (Naturrasen), welche
zwingend Uber die von DFB-Medien bereit-
gestellte Stadiondatenbank erfasst werden
muss,

e Meldung Ansprechpartner elektronischer Spiel-
bericht.

Sollten dem DFB einige der einzureichenden be-
ziehungsweise geforderten Unterlagen aufgrund
der Teilnahme an einem DFB-Zulassungsverfah-
ren beziehungsweise dem DFL-Lizenzierungsver-
fahren bereits vorliegen, so kann Bezug nehmend
auf diese auf Antrag von einem nochmaligen Ein-
reichen abgesehen werden. Dies ist schriftlich
unter Hinweis auf die dem DFB bereits vorliegen-
den Unterlagen zu vermerken. Der DFB kann auf
die Vorlage einzelner Unterlagen beziehungsweise
Erklarungen verzichten.

Vordrucke flir die abzugebenden Erkldrungen
beziehungsweise einzureichenden Unterlagen
werden den Klubs frihzeitig vom DFB zur Verfi-
gung gestellt.

4.2 Regelungen fiir Eintrittskarten

Die Regelungen fir Eintrittskarten unterliegen
§ 25 der Durchfiihrungsbestimmungen. Ausweise,
die die Zutrittsberechtigungen zur vorgesehenen
Spielstatte im Ligaspielbetrieb regeln, haben bei
Spielen des DFB-Pokals keine Gultigkeit.

Um einen reibungslosen Ablauf hinsichtlich der
Organisation der Eintrittskarten zu gewdhrleisten,
werden die Klubs gebeten, die in den nachfolgen-
den Abschnitten aufgefiihrten Kontingente frih-
zeitig kostenfrei — sofern nicht ausdricklich etwas
anderes geregelt ist — der jeweilig aufgefihrten
Stelle zur Verfligung zu stellen.

Die Kontingente unterliegen den nachfolgenden
Begriffsdefinitionen:

e Tickets mit Zugang zu Hospitality-Bereichen:
Héchstmdgliche Sitzplatzkategorie mit Zugang
zu den Hospitality-Bereichen des Stadions.
Diese Sitzplatze sind zwingend auf der
Langsseite des Spielfelds zwischen den beiden
Strafradumen gelegen.

e Kategorie 1: Héchste Sitzplatzkategorie ohne
Zugang zu den Hospitality-Bereichen. Die
Platze sind im Regelfall zwischen den beiden
Strafrdumen und mdoglichst zentral zur Mittel-
linie gelegen.

e Kategorie 2: Die ndchsthéchste Kategorie
unterhalb der Kategorie 1.
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4.2.1 Eintrittskarten und Hospitality-Tickets
fir DFB-Pokalpartner

Folgende Kontingente an Eintrittskarten und
Hospitality-Tickets sind von den teilnehmenden

Klubs kostenfrei fiir die DFB-Pokal-Sponsoren zur
Verfligung zu stellen:

Ubersicht Kategorie 1/Kategorie 2-Eintrittskarten fiir DFB-Pokalpartner

Kategorie 1/Kategorie 2 Tickets (pro Spiel)

Zukaufsrecht
(Free-TV-Spiel)

Free-TV-Spiel

80 Kategorie 1

1. Hauptrunde 24 Kategorie 2

40 Kategorie 1

Zukaufsrecht

Pay-TV-Spiel (Pay-TV-Spiel)

5 Kategorie 1

24 Kategorie 2 10 Kategorie 1

80 Kategorie 1

2. Hauptrunde 24 Kategorie 2

60 Kategorie 1

5 Kategorie 1

24 Kategorie 2 20 Kategorie 1

80 Kategorie 1

5 Kategorie 1

24 Kategorie 2

Achtelfinale 24 Kategorie 2 80 Kategorie 1 24 Kategorie 2 40 Kategorie 1
. . 80 Kategorie 1 . 5 Kategorie 1 .

Viertelfinale 24 Kategorie 2 90 Kategorie 1 24 Kategorie 2 90 Kategorie 1
Halbfinale 80Kategorie 1k ateqorie 1 - -

Ubersicht Eintrittskarten mit Hospitality fiir DFB-Pokalpartner

Tickets mit Zugang Hospitality (pro Spiel)

Free-TV-Spiel (?:ekea_:f:_rggih;) Pay-TV-Spiel é::é_‘.:.'\fls_rsel;ﬁ)

1. Hauptrunde 114 46 36 -

2. Hauptrunde 114 46 36 10
Achtelfinale 114 46 36 10
Viertelfinale 114 66 36 10

Halbfinale 114 66 - -

Parkscheine/Durchfahrtsberechtigungen

Die Klubs stellen 35 der entsprechenden Durch-
fahrtsscheine pro Free-TV-Spiel sowie zehn
(1. und 2. Hauptrunde) beziehungsweise zwdlf
(Achtelfinale und Viertelfinale) der entsprechen-
den Durchfahrtsscheine zur Verfligung.

Prozedere Zukaufskarten mit/ohne Hospitality

Die Klubs stellen Infront auf Anfrage, die bis spa-
testens 14 Tage nach der Auslosung erfolgt sein
muss, zur Weitergabe an die DFB-Pokalpartner
weitere, wie in den Tabellen dargestellt, zusammen-
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hangende Tribinenkarten zum ausgewiesenen
Kaufpreis zur Verfligung.

Die Koordination und Umsetzung der oben genann-
ten Kontingente wird von Infront Gdbernommen.

4.2.2 Eintrittskarten und Hospitality-Tickets
far TV-Partner

Im Rahmen der vertraglichen Vereinbarungen
des DFB mit den TV-Partnern des DFB-Pokals
stellt der Heimverein die nachfolgenden Ticket-
kontingente kostenfrei zur Verfligung.



Ubersicht Kategorie 1/Kategorie 2 -
Eintrittskarten fiir TV-Partner

- Free-TV-Spiele | Pay-TV-Spiele

1. Hauptrunde Sgl(();t,él\os SportA: 8
2. Hauptrunde Sgl(();t?OS SportA: 8
Achtelfinale SEI(:;tAl\OS SportA: 8
Viertelfinale Sg’l‘:;:tq:os SportA: 8
Halbfinale Sky: 10 -

SportA (ARD)

Die Klubs stellen SportA die Eintrittskarten zur
Verfligung, sofern SportA diese spatestens eine
Woche nach der jeweiligen Auslosung abruft.

Sky Deutschland

Die Klubs stellen Sky Deutschland die Tickets der
1. Kategorie durch Hinterlegung an der jeweiligen
Spielstatte zur Verflgung. Auf gesonderten
Wunsch sind diese mindestens eine Woche im
Voraus an Sky Deutschland zu senden.

Auf gesonderte Anfrage bis spatestens 14 Tage
vor dem Spieltermin und nach Verfligbarkeit erhalt
Sky Deutschland Zugriff auf weitere Kategorie-1-
Kaufkarten.

Ubersicht Eintrittskarten
mit Hospitality fur TV-Partner

Free-TV-Spiele | Pay-TV-Spiele

1. Hauptrunde Spsi';/t:AAiA' Spscl)(ryt:A‘;4
2. Hauptrunde Spsi';/t:AAiA' SF’S?(;[:AL;A'
Achtelfinale SF’S‘:(ryt:AL;“ Spsir;ﬁ“
Viertelfinale SF)S(I)(r;:AA:fll Sps?(;[:AA:fAl
Halbfinale Spgﬁty’f;% -

SportA (ARD)

Die Klubs stellen SportA die Hospitality-Karten
inklusive Parkplatzberechtigung zur Verfligung,
sofern SportA diese spatestens eine Woche nach
der jeweiligen Auslosung abruft.

15

OFFIZIELLE m
MITTEILUNGEN N\

Sky Deutschland

Die Klubs stellen Sky Deutschland die Hospitality-
Tickets (inklusive kostenfreier VIP-Parkplatzbe-
rechtigung) durch Hinterlegung an der jeweiligen
Spielstatte zur Verfligung. Auf gesonderten
Wunsch sind diese mindestens eine Woche im
Voraus Sky Deutschland zuzusenden.

4.2.3 Eintrittskarten flr Gastvereine

e 10% der Sitzplatzkarten, hiervon bei Heim-
spielen im DFB-Pokal von Mannschaften der
Bundesliga mindestens 100 Sponsorenkarten
und von Mannschaften der 2. Bundesliga min-
destens 30 Sponsorenkarten sowie 10% der
Stehplatzkarten sind bis zwei Wochen vor dem
offiziellen Spieltermin flr den Gastverein zu
reservieren.

e Falls keine Stehplatze im Gastbereich vorhan-
den sind: Reservierung von mindestens 600
Karten anderer Platzarten.

e Der Zuschauer der Gastmannschaft darf bei
der Preisgestaltung nicht schlechter gestellt
werden als der Zuschauer der Heimmann-
schaft.

e Die Eintrittspreise sind im Vorfeld mit der
Gastmannschaft abzustimmen und der spiel-
leitenden Stelle zu melden.

e Die Gastvereine erhalten finf Ehrenkarten
fir nebeneinanderliegende Platze aus der
1. Kategorie und zehn weitere Ehrenkarten aus
der 2. Kategorie sowie drei Durchfahrtsscheine.

e Der Heimverein muss die etwaige Ausgabe
von weiteren Freikarten mit dem Gastverein
und dem DFB bereits im Vorfeld abstimmen.

4.2.4 Eintrittskarten fiir den DFB

e FUnf Eintrittskarten mit Hospitality-Zugang
mit ungehinderter Sicht zum Spielfeld und zu
den Ersatzspielerbdanken auf Héhe der Mittel-
linie sowie vier Durchfahrtsscheine sind dem
DFB zur Verflugung zu stellen. Dartber hinaus
sind fanf weitere Tickets derselben Kategorie
bis 48 Stunden vor dem Anpfiff auf Anfrage
dem DFB zur Verfligung zu stellen. Sofern der
DFB diese Tickets nicht abruft, sind diese fur
den freien Verkauf freigegeben.

e Zukaufskarten: Die Klubs stellen dem DFB auf
Anfrage, die bis spatestens 14 Tage nach der
Auslosung erfolgt sein muss, maximal zehn
weitere Tickets mit Hospitality-Zugang sowie
entsprechende Durchfahrtsscheine zum aus-
gewiesenen Kaufpreis zur Verfligung.
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e Bei Bedarf ist dem DFB ebenfalls ein entspre-
chendes Kontingent an sonstigen Kaufkarten
zur Verfligung zu stellen. Der DFB wird auch
hier etwaigen Bedarf frihzeitig anmelden.

e Ab der 2. Hauptrunde sind je zwei Eintritts-
karten und Parkausweise fir Chaperons gemaf
1.5 dieser Durchfiihrungsbestimmungen zu
Uberlassen.

4.2.5 Eintrittskarten fir den Regional- und den
Landesverband des Heimvereins

e Jeweils finf Eintrittskarten mit Hospitality-
Zugang sind dem Regional- und dem Landes-
verband des Heimvereins zur Verfligung zu
stellen.

Schiedsrichterkarten

e Fir jedes Spiel sind bis zu 300 Freikarten,
maoglichst Sitzplatze, fir Schiedsrichter be-
reitzustellen. Die Ausgabe dieser Karten
Gibernimmt der zustdndige Landesverband an
einer besonderen Kasse fir Schiedsrichter.

4.2.6 Ausnahmen

Darlber hinausgehende Regelungen Uber die
Ausgabe von Frei-, Ehren- und Pressekarten
bedurfen der Zustimmung des DFB und sind mit
dem Gastverein abzustimmen.

4.3 Akkreditierungen
4.3.1 DFB (Match-Delegierte siehe Ziffer 10)

Der DFB erhalt durch den Heimverein rechtzeitig
mindestens zwei Akkreditierungen fir alle Stadion-
bereiche fir die DFB-Pokal Match-Delegierten.
Die Akkreditierungen sind im Vorfeld des Spiel-
termins postalisch an den DFB zu versenden.

Uber etwaigen weiteren Bedarf an Akkreditierun-
gen zur Abwicklung des Spiels wird der DFB den
Klub rechtzeitig informieren.

4.3.2 Infront

Infront wird die Klubs Gber den Bedarf an Akkre-
ditierungen und Uber die bendtigte Qualitat der
Akkreditierungen zur Wahrnehmung der mit der
Zentralvermarktung der Marketingrechte verbun-
denen Aufgaben am Spieltag informieren.

Die Klubs sind verpflichtet, Infront die angefor-
derte Anzahl an Akkreditierungen rechtzeitig zur
Verfligung zu stellen.
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4.3.3 Sportcast

Sportcast wird die Klubs lber den Bedarf an
Akkreditierungen und Uber die Qualitat der
Akkreditierungen zur Wahrnehmung der mit der
TV-Produktion verbundenen Aufgaben am Spiel-
tag informieren.

Die Klubs sind verpflichtet, die angeforderte An-
zahl an Akkreditierungen Sportcast rechtzeitig
zur Verfligung zu stellen.

4.4 Ablaufe am Spieltag
4.4.1 Anstof3zeiten

Die Pokalspiele sind pinktlich zu den veroffent-
lichten Anstofzeiten zu beginnen. Dies ist insbe-
sondere aufgrund der Live-Ubertragung aller
Spiele und der TV-Live-Konferenz von hoher Be-
deutung. Die veranstaltenden Klubs haben bei
ihren organisatorischen Manahmen zu beachten,
dass ein verspateter Spielbeginn (zum Beispiel
wegen starken Andrangs vor den Stadiontoren)
nicht mdglich ist. Anderslautende Meldungen der
Schiedsrichter werden dem Kontrollausschuss
des DFB zugeleitet.

Ausnahmsweise ist ein verspdteter Spielbeginn
moglich, wenn die Polizei oder zustdndige Sicher-
heitsbehérde den Schiedsrichter entsprechend
anweist. Dies ist auf dem Spielbericht zu vermer-
ken beziehungsweise von der anordnenden Stelle
schriftlich zu bestatigen.

4.4.2 Spielbericht Online

Alle Spielberichte werden lber das Spielbericht-
Online-System abgewickelt. Kommt es zu einem
Ausfall des Online-Systems ist der herkdmmliche
Spielbericht zu erstellen. Die Nacherfassung wird
spater durch die spielleitende Stelle erfolgen.

Nach & 28 der Durchflihrungsbestimmungen zur
DFB-Spielordnung sind die Klubs verpflichtet,
nach dem Spiel den Spielbericht durch einen
Verantwortlichen gegenzuzeichnen. Mit der Unter-
schrift nehmen die Klubs lediglich Kenntnis von
den Eintragungen des Schiedsrichters.

Der Spielbericht ist spatestens 75 Minuten vor
Spielbeginn abzuschliepen.

Die Mannschaftsaufstellung ist sowohl fir den
DFB-Pokal Match-Delegierten, die Pressevertreter
als auch die Gaste in den Hospitality-Bereichen
auf dem vom DFB zur Verfigung gestellten
Vordruck auszudrucken und zu verteilen.

Bei Rickfragen steht den Klubs DFB-Medien als
Dienstleister direkt zur Verfigung.



4.4.3 DFB-Pokal-Hymne

Der DFB stellt den jeweiligen Heimvereinen aller
Spiele die DFB-Pokal-Hymne zur Verfligung,
die beim Einlaufen der Mannschaften (wenn die
Mannschaften das Spielfeld betreten) zu spielen ist.

Die DFB-Pokal-Hymne wird in unterschiedlichen
Langen zur Verfligung gestellt. Die entsprechende
Version ist je nach Stadiongegebenheiten auszu-
wahlen.

4.4.4 Einlauf der Mannschaften

Bei allen Spielen wird ein einheitliches Einlauf-
Prozedere (analog Spielen in UEFA-Wettbewerben)
inklusive Shakehands der Mannschaften umge-
setzt.

Es ist eine Muster-Vorlage enthalten, welche vom
jeweiligen DFB-Pokal Match-Delegierten im Vor-
feld auf die jeweiligen ortlichen Gegebenheiten
angepasst wird. Die Heimvereine sind angehalten,
die Vorlage in den Mannschafts- sowie Schieds-
richterkabinen auszuhdngen. Der DFB-Match-
Delegierte unterstitzt und koordiniert die Um-
setzung des Einlaufens am Spieltag.

4.4.5 DFB-Pokal-Mittelkreisaufleger
(nur Free-TV-Spiele)

Bei allen Free-TV-Live-Spielen kommt ein Mittel-
kreisaufleger mit dem DFB-Pokal-Logo zum
Einsatz.

Der Heimverein hat daflir Sorge zu tragen, dass
der Mittelkreisaufleger vor Beginn des Spiels
(wenn moglich mit Stadionéffnung), in der Halb-
zeit und nach dem Spiel liegt. Die Wegnahme
des Mittelkreisauflegers erfolgt wahrend der
Platzwahl, unmittelbar im Anschluss an das
Shakehand-Prozedere.

Der Heimverein stellt fir das Auflegen und die
Wegnahme mindestens 12 bis 16 Personen zur
Verflgung.

4.4.6 Statistiken

Der DFB stellt unmittelbar nach jedem Spiel
dem Heimverein ausgewdhlte Statistiken digital
zur Verfigung. Der jeweilige Heimverein wird
gebeten, diese Statistiken auf dem vom DFB zur
Verfligung gestellten Vordruck an Medienver-
treter sowie Gdste in den Hospitality-Bereichen
zu verteilen.

4.5 Auswechseltafel

Beim Auswechselvorgang sowie zur Anzeige der
Nachspielzeit ist zwingend eine Nummerntafel zu
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verwenden. Diese muss erkennbar machen,
welcher Spieler das Spielfeld verldsst und welcher
Spieler neu zum Einsatz kommt. Die Auswechsel-
tafel muss elektronisch sein und zwingend mindes-
tens jeweils zwei Freiflachen zur Anbringung des
Sponsorenschriftzugs (siehe 6.3.5) aufweisen.

4.6 DFB-Kampagnen und Gewinnspiele

Verpflichtung zur Ausstrahlung eines
DFB-Kampagnen-Spots

Die am DFB-Pokal teilnehmenden Klubs sind ver-
pflichtet, im Rahmen ihrer Heimspiele auf den
Video-Projektionswirfeln oder Video-Wanden im
Stadion (sofern vorhanden) einen DFB-Spot zu
einer aktuellen Kampagne des DFB auszustrahlen.
Der DFB wird die Spots den teilnehmenden Klubs
kostenfrei und rechtzeitig zur Verfligung stellen.
Dieser Spot ist mindestens einmal unmittelbar vor
dem Einlaufen der Mannschaften, einmal in der
Halbzeit sowie einmal unmittelbar nach Spielende
abzuspielen.

Verpflichtung zur Uberlassung einer Anzeige im
Stadionheft fiir eine Kampagne des DFB

Der DFB erhdlt das Recht auf eine vollseitige, nach
Mdglichkeit farbige Anzeige in einem gegebenen-
falls far ein Pokalspiel produziertes Stadion-
magazin/-programm des Heimvereins. Der DFB wird
diese Anzeige den teilnehmenden Klubs kostenfrei
und rechtzeitig zur Verfligung stellen.

Online und Social Media

Zur Bewerbung der DFB-Pokal-App und der DFB-
Social-Media-Kandle werden Trikots der Vereine,
deren Spiele im Free-TV live Ubertragen werden, im
Rahmen von Mitmach-Gewinnspielen verlost. Die
Vereine senden je ein von der gesamten Mann-
schaft unterschriebenes, aktuelles Trikot bis 14 Tage
vor Beginn des Spiels an den DFB.

5. MARKE DFB-POKAL
5.1 Das Logo

Fir den DFB sind unter anderem folgende Marken
beim Deutschen Patent- und Markenamt einge-
tragen:

e Vereinspokal (Wortmarke)
e DFB-Pokal (Wortmarke)
e DFB-Pokal (Wort-Bild-Marke)

Eine Nutzung der Marken des DFB darf nur in
Abstimmung und nach vorheriger Genehmigung
durch den DFB erfolgen.
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5.2 Offizielle Begriffe

Um eine einheitliche Verwendung der Begriffe rund
um den DFB-Pokal sicherzustellen, sind die Klubs
verpflichtet, im Rahmen der Berichterstattung die
nachfolgenden Begriffe einheitlich zu verwenden:

e DFB-Pokal

e DFB-Pokalspiel

e DFB-Pokal 1. Hauptrunde
e DFB-Pokal 2. Hauptrunde
e DFB-Pokal Achtelfinale

e DFB-Pokal Viertelfinale

e DFB-Pokal Halbfinale

e DFB-Pokalfinale
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e DFB-Pokalsieger

¢ DFB-Pokal Auslosung

e DFB-Pokal Match-Delegierter
e DFB-Pokalpartner

Insbesondere ist auf den korrekten Gebrauch der
Interpunktion zu achten.

5.3 Richtlinien Anwendungsmaéglichkeiten

Die Anwendungen der Marken des DFB-Pokals sind
fur einzelne Bereiche vorgeschrieben beziehungs-
weise erwinscht und werden in den unten aufge-
fihrten Punkten im Detail festgehalten. Eine
redaktionelle Verwendung (Publikationen, Internet
etc.) ist grundsatzlich unter Beachtung des Style-
guides und ohne vorherige Zustimmung erlaubt.
Eine kommerzielle Verwendung ist ohne vorherige
Zustimmung durch den DFB ausdricklich ausge-
schlossen. Die genauen Verwendungsregeln fir die
unterschiedlichen Verwendergruppen sind in den
DFB-Pokal-Guidelines sowie Kapitel 5.4 (Merchan-
dising) definiert.

Jedem teilnehmenden Verein werden der Style-
guide sowie die Marken des DFB-Pokals (druck-
fahige EPS) zur Verfligung gestellt.

Zum Download stehen alle Dokumente auf der
entsprechenden Plattform:

URL: https://dfb.folderflex.com/sharefolder/
DFB/DFB-Pokal_2016-2017
Passwort: DFB-P-2016

Fur das DFB-Pokalfinale gelten weitere umfang-
reiche Anwendungsrichtlinien, die den Teilnehmern
rechtzeitig im Vorfeld Uberlassen werden.

5.3.1Stadion

Im Stadioninnenraum wird von einem durch
Infront zu beauftragenden Dienstleister ein Bran-
ding fur die im Kameraschwenkbereich relevanten
Bereiche angebracht (siehe 6.4).

Beispiel Abdeckplane 2. Reihe (alle Spiele)
e —— e ————e—

5.3.2 Spielkleidung

Auf der Spielkleidung ist verpflichtend ein Armel-
logo des DFB-Pokals auf dem rechten Armel und ein
Logo fiir den Armelsponsor ,Volkswagen" auf dem
linken Armel aufzubringen (siehe 1.6 und 6.3).



5.3.3 Videowand/Wiirfel/Fan-TV

Sind im Stadion eine oder mehrere Videowande
vorhanden, so muss die vom DFB zur Verfligung
gestellte Grafik Gber die Dauer des Spiels genutzt
werden. Diese Grafik ist fir die Spielstandsanzeige
und sonstigen spielbezogenen Einblendungen
(Ein-/Auswechslungen, persénliche Strafen, Zu-
schauerzahl etc.) zu verwenden und kann bei
Bedarf mit Vereinslogos und/oder sonstigen
grafischen Elementen individualisiert werden.

Kann die vom DFB zur Verfligung gestellte Grafik
nicht verwendet werden, so ist die Einbindung des
DFB-Pokal-Logos verbindlich. Das Logo ist dauer-
haft auf der Videowand einzublenden. Bei Bedarf
kann das DFB-Pokal-Logo als animierte Datei
heruntergeladen werden.

Grundsatzlich ist die Verwendung der Videowdnde
gestattet, sofern bei deren Einsatz der sportliche
Verlauf des Spiels nicht beeintrachtigt wird und
Spieler und Schiedsrichter/-Assistenten nicht ge-
stort oder irritiert werden. Gemap der generellen
Werbefreiheit und der durch den DFB zentral
vermarkteten Marketingrechte (Absatz 6 dieses
Reglements) bedlrfen Einblendungen/Presen-
tings/etc. der ausdricklichen Zustimmung des
DFB/Infronts.

Die Live-Ubertragung von Spielbildern der aktuel-
len Begegnung ist verboten. Ausnahmen sind von
der DFB-Zentralverwaltung zu genehmigen.

5.3.4 Leibchen (BIBS)

Der DFB stellt dem Heimverein fiir die akkreditier-
ten Medienvertreter aus TV (Erstverwerter, Zweit-
verwerter, Stadion-TV) und Fotografen BIBS zur
Verfligung. Diese werden dem Klub vom jeweili-
gen Produktionsverantwortlichen von Sportcast
tbergeben, der auch die Verteilung der TV-Leib-
chen koordiniert (Fotografen missen vom Verein
Ubernommen werden). Klubs sind daflir verant-
wortlich, dass die BIBS wieder vollstandig an
Sportcast zuriickgegeben werden. Fehlende BIBS
werden dem Klub in Rechnung gestellt.

5.3.5 Drucksachen

Auf sdmtlichen Drucksachen zum jeweiligen DFB-
Pokalspiel ist das DFB-Pokal-Logo zu integrieren.

Verpflichtend ist die Verwendung des DFB-Pokal-
Logos auf folgenden Objekten:

e Ankindigungsplakate
e Stadionzeitung

e Tickets
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Eine Verwendung auf allen anderen Drucksachen
(zum Beispiel Parkschein, Menlikarte etc.) ist er-
winscht.

5.3.6 Digitale Plattformen des Vereins

Auf der Vereins-Homepage ist das DFB-Pokal-
Logo im entsprechenden Wettbewerbsbereich zu
integrieren. Des Weiteren sollte das Logo auch in
den wettbewerbsrelevanten Beitrdgen auf den
Social-Media-Plattformen des Vereins integriert
werden.

5.4 Merchandising (Fanartikel) und Lizenzen

Der DFB entwickelt ein eigenes Merchandising
und Lizenzprodukteportfolio (Programm), um
den Wettbewerb und die Marke DFB-Pokal zu
starken und die bestehenden Partnerschaften
auf Produktebene zu verldngern und sichtbar zu
machen.

Die Vorteile fir die Klubs sind:
e zusatzliche Einnahmen;

e die Gelegenheit, die DFB-Pokal-Marken eben-
falls zu vermarkten;

e die Verhinderung und Einschrankung, dass
nicht offizielle Artikel durch Drittanbieter
vertrieben werden.

Der DFB konzentriert sich bei der kommerziellen
Umsetzung des Merchandising und Lizenzprodukt-
portfolios fir den DFB-Pokal auf eine limitierte
Anzahl an Produktkategorien.

5.4.1 Merchandising und Lizenzprodukte

Im Falle der Einrdumung von Nutzungsrechten an
den DFB-Pokal-Marken zur kommerziellen Pro-
duktvermarktung hat der Lizenznehmer (Produ-
zent) das Recht, die Artikel als offizielle DFB-
Pokal-Produkte zu produzieren, zu kennzeichnen
und entsprechend zu vertreiben. Die offiziellen
DFB-Pokal-Produkte spiegeln dabei die hohe Wer-
tigkeit der Marke DFB-Pokal und des Wettbewerbs
wider.

5.4.2 Co-branded Merchandising und
Lizenzprodukte

Sollten sich der DFB und ein Verein auf eine
Zusammenarbeit im Bereich Merchandising und
Lizenzen einigen, kdnnen beide Parteien soge-
nannte offizielle Co-branded Produkte kommerziell
vermarkten und die Produkte auch als offizielle
DFB-Pokal-Produkte kennzeichnen.
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Unter Co-branded Merchandising und Lizenzpro-
dukten sind folgende drei Varianten zu verstehen:

¢ |ndividuelle Produkte; Artikel mit dem DFB-
Pokal-Logo und dem jeweiligen Vereinslogo;

e Sammelprodukte; Artikel mit mehreren Ver-
einslogos (dazu zahlen auch Produkte von
zwei Vereinen die im Wettbewerb aufeinan-
dertreffen; zum Beispiel Spieltagsschal mit
DFB-Pokal-Logo und Vereinslogo),

e Finalisten/DFB-Pokalsieger:

Der DFB und entsprechende Vereine schliefen
eine Vereinbarung tber die Nutzung der jewei-
ligen Logos, wobei den Vereinen das Recht ge-
wdahrt wird, die DFB-Pokal-Marken fir ein aus-
gewdhltes Produktsortiment zu verwenden
(zeitlich begrenzt) sowie der DFB das Recht
erhalt, die Vereinslogos fir ein ausgewahltes
Produktsortiment zu nutzen, immer im Bezug/
im Zusammenhang auf das DFB-Pokalfinale.

Jede kommerzielle Produktnutzung (Verkauf,
Give-aways/Streuartikel, Partner-Promotion etc.)
unter der Verwendung von DFB-Pokal-Marken ist
lizenzpflichtig.

Die Lizenzgebihr wird mit 15 % auf den Hersteller-
preis x (Angabe pro Produkt/pro Stiick) und die
gesamte Produktionsmenge (Angabe pro Produkt/
pro Stlck) berechnet. Fir Abrechnungszwecke
sind die Herstellerpreise sowie die finalen Produk-
tionsmengen pro Produkt dem DFB mitzuteilen.

Mit der gemeinsamen Umsetzung eines Co-branded
Merchandising und Lizenzportfolios sollen zu-
satzliche Einnahmen fir die teilnehmenden Ver-
eine generiert als auch der Wettbewerb DFB-
Pokal durch einen ganzheitlichen Markenauftritt
gestarkt werden.

In diesem Zusammenhang ist es den teilnehmen-
den Vereinen nicht erlaubt, die eingetragenen
DFB-Pokal-Marken ohne schriftliche Freigabe fir
die Produktion und den Vertrieb (in Eigenregie
oder durch Dritte) von Merchandising und Lizenz-
produkten zu verwenden.

Der DFB wird den Vereinen auf Anfrage weitere
Informationen zur Verfiigung stellen.

6. ZENTRALE VERMARKTUNG DER
MARKETINGRECHTE (INKLUSIVE
BANDENWERBERECHTE)

6.1 Allgemeines

Die teilnehmenden Klubs/Stadionbetreiber mis-
sen die Vorgaben dieses Reglements, die Durch-
fihrungsbestimmungen und die DFB-Spielordnung
einhalten.
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6.2 DFB-Vermarktungspartner/Dienstleister

Fir die Spielzeiten 2016/2017 bis 2018/2019
hat der DFB die Infront Sports & Media AG mit
der Vermarktung der Marketingrechte (inklusive
Bandenwerberechte) beauftragt. Die Mitarbeiter
von Infront Sports & Media AG sowie deren
Dienstleister arbeiten im Auftrag des DFB und
damit im Auftrag der am DFB-Pokal teilnehmenden
Klubs.

6.3 DFB-Vermarktungskonzept und
DFB-Pokalpartner (,,Sponsoren*")

Das vom DFB vorgegebene Vermarktungskonzept
mit derzeit sechs exklusiven Pokalpartnern Utber-
tragt vollstdndig und ausschlieflich die Rechte
zur Vergabe und Nutzung von Werbefldchen und
Marketingrechten/Sponsorenaktivierungen an-
Idsslich samtlicher Spiele um den DFB-Vereins-
pokal der Herren.

Die sechs exklusiven DFB-Pokalpartner mit ihren
Produktkategorien sind:

Volkswagen AG (Automobil)

ERGO

ERGO Versicherungen
(Versicherungen, Krankenkassen, Bausparen)

V/ A\ N

Deutsche Post AG (Postdienstleistungen)

Bitviitger

Bitburger Braugruppe
(Bier, Biermischgetrdnke und
alkoholfreie Erfrischungsgetranke
auf Gersten- und/oder Malzbasis)




engelbert strauss

Engelbert Strauss
(Berufsbekleidung und Arbeitsschutz)

TARGO }{ BANK

TARGOBANK (Finanzdienstleistungen)

Folgende Werbefldchen und Marketingrechte sind
dabei umfasst:

¢ Bandenwerbung an den zu erstellenden Spiel-
feldabgrenzungen (vergleiche Bandenplan)

e Super-Flash-Interviewwande auf dem Spielfeld
e Interviewwande in der Flash- und Mixed Zone
e Pressekonferenz-Riickwande im Stadion

e Werbefldchen auf der Auswechseltafel

e Werbeflachen an den Trainer- und
Spielerbanken

e Armelwerbung

e Promotion-Aktionen im Stadion

e Einlaufkinder (,Escort Kids")

e Minz- oder Balltragekind

¢ Pokalheld des Spiels ,,Man of the Match”

e ,Behind the scenes"-Tour (nur bei Free-TV-
Spielen)

e Fan-Reporter
e Ausschank- und Ausstattungsrecht

e Trailer und Werbeclips auf den Videowanden/
Stadion-TV

e Eintrittskarten und Hospitality-Tickets
e Die offizielle DFB-Pokal-App

¢ Drucksachen am Spieltag

6.3.1 Bandenwerbung an den zu erstellenden
Spielfeldabgrenzungen

Infront wird auf seine Kosten die von ihm zur Ver-
figung gestellten Bandensysteme im Stadion auf-
bauen. Die technischen Anforderungen, wie zum
Beispiel Stromversorgung, sind vom Heimverein
kostenfrei zur Verfligung zu stellen.
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6.3.2 Super-Flash-Interviewwdnde auf dem
Spielfeld

Alle von ARD und Sky direkt nach Spielende am
Spielfeldrand durchgefiihrten Interviews (soge-
nannte Super-Flash-Interviews) sind verpflichtend
vor den von Infront produzierten, bereitgestellten
und aufgebauten Flash-Interviewwanden durchzu-
fihren. Der DFB-Pokal Match-Delegierte ist zu-
sammen mit dem Produktionsverantwortlichen
von Sportcast fur die Positionierung zustandig.

6.3.3 Interviewwdnde in der Flash- und
Mixed Zone

Alle weiteren nach Spielende durchgefihrten Inter-
views in der Flash- und Mixed Zone im Stadion-
innenraum sind verpflichtend vor den von Infront
produzierten, bereitgestellten und aufgebauten
Interviewwanden durchzufihren.

6.3.4 Pressekonferenz-Riickwdnde im Stadion

Die Pressekonferenz mit den beiden Trainern
nach Spielende im Pressekonferenzraum ist
verpflichtend vor den von Infront produzierten,
bereitgestellten und aufgebauten Pressekon-
ferenz-Rickwanden durchzufihren. Gleiches gilt
fur die Pressekonferenz des Heimvereins am
Vortag des Spiels.

6.3.5 Werbefldchen auf den Auswechseltafeln

Der DFB-Pokalpartner ERGO hat das Recht, bei
allen DFB-Pokalspielen die verwertbaren Flachen
auf den Auswechseltafeln zu verwenden. Fir die
Umsetzung ist Infront zusammen mit dem
DFB-Pokal Match-Delegierten zustandig. Sollte
ERGO von diesem Recht bei einzelnen Spielen
nicht Gebrauch machen, fallt die Flache an den
DFB fir nicht kommerzielle Zwecke (zum Beispiel
DFB-Pokal-App) zurtck.

6.3.6 Werbefldchen auf den Trainerbdnken

Der DFB-Pokalpartner TARGOBANK hat das Recht,
dass beide Trainer- und Spielerbanke bei den Free-
TV-Spielen mit dem Logo und dem Look-and-Feel
der TARGOBANK versehen werden. Bei den Pay-TV-
Spielen verbleibt das Recht zur nicht-kommerziellen
Nutzung (zum Beispiel DFB-Pokal-App) beim DFB.

6.3.7 Armelwerbung

Der DFB-Pokalpartner VW hat das Recht, bei
samtlichen DFB-Pokalspielen die Werbefldache
auf dem linken Armel aller Spielertrikots mit
dem VW-Logo zu besetzen und somit zu nutzen.
Die VW-Armellogos werden den Klubs rechtzeitig
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zum Anbringen auf den Trikots zugesandt.

6.3.8 Promotion-Aktionen im Stadion
beziehungsweise Stadionumfeld

Die DFB-Pokalpartner haben grundsatzlich das
Recht, Promotion-Aktionen in den Stadien bezie-
hungsweise im Stadionumfeld durchzufiihren.
Der DFB/Infront wird den Klubs umgehend nach
der Auslosung mitteilen, ob und in welchem
Umfang fir welchen Austragungsort und von
welchem DFB-Pokalpartner Interesse an einer
Promotion-Aktion besteht. Die Umsetzung wird
Uber Infront gewdhrleistet. Die Klubs/Stadion-
betreiber stellen auf Anfrage entsprechende
Flachen kostenfrei zur Verfligung.

6.3.9 Einlaufkinder (,,Escort Kids")

VW hat das Recht, bei DFB-Pokalspielen eine
.Player Escorte” flur die Auswdrtsmannschaft
mit elf Kindern zu veranlassen. VW ist berechtigt,
die Auswahl und Bereitstellung der Einlaufkinder
durchzufihren und diese Auswahl werblich zu
aktivieren. Die Organisation und Durchfihrung
vor Ort wird durch Infront sichergestellt. Fir alle
22 Kinder (auch diejenigen, die das Heimteam
begleiten) ist vorgesehen, dass eine einheitliche
Oberteil-Bekleidung getragen wird, die von In-
front zur Verfligung gestellt wird. Die Koordi-
nation wird von Infront zusammen mit dem
DFB-Pokal Match-Delegierten in enger Abstim-
mung mit dem Heimverein Gbernommen. Der
Klub/Stadionbetreiber stellt dem DFB/Infront
hierfir einen Umkleideraum im Stadion zur
Verfligung. Sollte VW bei einzelnen Spielen von
diesem Recht keinen Gebrauch machen, stimmt
sich der Klub mit dem DFB/Infront Uber die alter-
native Vorgehensweise ab. Der Verein kann der
Nutzung des Rechts durch VW widersprechen,
wenn er dieses Recht (,,Player Escorte” flr die
Auswadartsmannschaft) im Zeitpunkt des Inkraft-
tretens der vorliegenden Durchfihrungsbestim-
mungen vergeben hat; eine spater erfolgende
Verlangerung einer solchen Vereinbarung mit
einem Dritten berechtigt nicht zum Widerspruch.

6.3.10 Miinz- oder Balltragekind

Der DFB-Pokalpartner ERGO Versicherungen hat
das Recht, pro Saison entweder ein sogenanntes
Minzkind oder ein sogenanntes Balltragekind
zu stellen, welches dem Schiedsrichter vor dem
Anpfiff die Mlnze zur Bestimmung der Seitenwahl
oder den offiziellen Spielball Gberreicht. ERGO
Versicherungen ist berechtigt, die Auswahl und Be-
reitstellung des Kindes durchzufihren und diese
Auswahl werblich zu aktivieren. Die Koordination
wird von Infront zusammen mit dem DFB-Pokal
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Match-Delegierten Gbernommen. Der Klub/
Stadionbetreiber stellt dem DFB/Infront den
oben erwdhnten Umkleideraum im Stadion zur
Verflgung.

6.3.11 Pokalheld des Spiels (,Man of the Match*)

Der DFB-Pokalpartner VW AG hat das Recht, eine
Wahl des sogenannten Pokalhelden des Spiels bei
jedem DFB-Pokalspiel werblich zu aktivieren. Diese
Wah!l wird auf den offiziellen DFB-Pokal-Platt-
formen (Online-Voting auf der offiziellen DFB-
Pokal-App) durchgefihrt. Bei Free-TV-Spielen
soll im jeweiligen Stadion des betreffenden
DFB-Pokalspiels zusatzlich ein entsprechendes
Interview vor einer speziellen ,,Man of the Match*-
Interviewrtickwand durchgefihrt werden. Die
Koordination wird vom Vermarktungspartner des
DFB zusammen mit dem DFB-Pokal Match-
Delegierten und dem jeweiligen Pressesprecher
des Klubs dbernommen. Die Klubs mit ihren
Medienverantwortlichen stellen sicher, dass der
ausgewadhlte Spieler fir dieses Interview zur Ver-
flgung steht.

6.3.12 ,,Behind the scenes"-Tour
(nur bei Free-TV-Spielen)

Der DFB-Pokalpartner TARGOBANK hat das
Recht, bei jedem Free-TV-Spiel fir zwei Personen
eine ,,Behind the scenes”-Tour (Stadionfiihrung,
TV Compound, Mixed Zone etc.) vorzunehmen.
Diese wird rechtzeitig vor Spielbeginn beendet
sein. Die Koordination wird von Infront zusammen
mit dem DFB-Pokal Match-Delegierten Uber-
nommen. Bei Pay-TV-Spielen behdlt sich der DFB
das Recht zur Aktivierung (zum Beispiel fur die
DFB-Pokal-App) vor. Der Zugang zu allen Be-
reichen im und um das Stadion wird vom Klub/
Stadionbetreiber gewahrleistet.

6.3.13 Der ,,Fan-Reporter”

Der DFB-Pokalpartner Bitburger hat das Recht,
eine Person flr den Pressebereich zur digitalen
Aktivierung (,Fan-Reporter”) zu akkreditieren.
Die Koordination wird von Infront zusammen mit
dem DFB-Pokal Match-Delegierten ibernommen.

6.3.14 Ausschank- und Ausstattungsrechte

Die Bitburger Braugruppe hat vorbehaltlich der Zu-
stimmung des Heimvereins beziehungsweise des
Rechtehalters bei allen DFB-Pokalspielen das
Recht, im vom Klub als Veranstalter kontrollierten
Bereich ausschenken zu dirfen. Bitburger wird in-
nerhalb von finf Werktagen nach offizieller
Bekanntgabe der Begegnungen dem Heimverein
und dem DFB mitteilen, bei welchen Spielen vom



Liefer- und Ausschankrecht Gebrauch gemacht
werden soll. Fir den Fall, dass Bitburger von diesem
Ausschankrecht Gebrauch macht, gelten folgende
Regeln:

e Bitburger setzt die dafir notwendigen Umset-
zungsmapnahmen um und bezahlt diese (zum
Beispiel Reinigungskosten der Leitungen);

e Der Stadion-Caterer bezieht das Bier von Bit-
burger zu einem marktiblichen Einkaufspreis;

e samtliche aus dem Verkauf der Bitburger-
Produkte erzielten Einnahmen verbleiben beim
Stadion-Caterer.

Erteilt der Klub beziehungsweise Rechtehalter die
Zustimmung nicht, hat Bitburger, soweit rechtlich
und tatsdchlich méglich, das Recht, im Stadion-
umlauf sogenannte ,,Markeninseln", die zur werb-
lichen und vertrieblichen Darstellung dienen, zu
platzieren; der Klub bemiht sich, die Platzierung
von Markeninseln zu ermdglichen. Deren Dimen-
sionen kdnnen, je nach értlichen Gegebenheiten
und abhdngig von Auflagen des jeweiligen Ver-
eins, variieren. Die Kosten fiir die Markeninsel,
den Ausschank, Reinigung sowie die Ruckflihrung
in den Originalzustand des POS tragt Bitburger.

Die Bitburger Braugruppe hat im Hinblick darauf,
dass ihr Logo auf der Presse- und Medienkonfe-
renzrickwand abgebildet ist, auch das Recht zur
medienwirksamen Platzierung von Bitburger
Produkten (0,33-I-Flaschen) auf dem Podium der
offiziellen Presse- und Medienkonferenz. Die
Klubs stellen sicher, dass keine Getranke Dritter
auf dem Podium zu sehen sind. Die Koordination
und Umsetzung wird von Infront Gbernommen.

6.3.15 DFB-Pokal-Trailer und DFB-Pokalpartner-
Werbeclips im Stadion-TV

Infront hat das Recht, die im jeweiligen Stadion
vorhandenen technischen Einrichtungen, sofern
vorhanden (zum Beispiel Video-Projektionswirfel
oder Videowande), zu nutzen. Den DFB-Pokal-
partnern werden wdhrend des Zeitraums von
30 Minuten vor dem Spiel drei (3) Minuten,
wahrend der Halbzeit drei (3) Minuten, zwischen
der reqguldren Spielzeit und der Verldngerung eine
(1) Minute sowie wdhrend des Zeitraums
von 15 Minuten im Anschluss an das Ende des je-
weiligen Spiels im Umfang von drei (3) Minuten
Werbeclips der DFB-Pokalpartner eingerdaumt.

Zudem werden die am DFB-Pokal teilnehmenden
Klubs im Rahmen ihrer Heimspiele auf den
Videowdnden mindestens drei Mal (unmittelbar
vor dem Anstof, in der Halbzeitpause und unmit-
telbar nach Spielende) den DFB-Pokal-Trailer mit
den Logos der DFB-Pokalpartner abspielen.
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Der DFB und Infront werden die Spots den
teilnehmenden Klubs kostenfrei und rechtzeitig
anliefern beziehungsweise zur Verfiigung stellen.
Die Koordination und Umsetzung wird von
Infront Gbernommen.

6.3.16 Die offizielle DFB-Pokal-App

Zur Spielzeit 2016/2017 hat der DFB die offizielle
DFB-Pokal-App verdffentlicht. Diese soll als erste
Anlaufstelle fir alle DFB-Pokal-Interessierten
dienen und die Marke DFB-Pokal weiter férdern und
starken.

Einige Funktionen der offiziellen DFB-Pokal-App im
Uberblick:

e Aktuelle News und Spielberichte

¢ Matchcenter mit Live-Scores und
Live-Statistiken

e Exklusive Fotos und packende Video-Highlights
e Interaktives Gamecenter

e Fan Voting des ,,Man of the Match"

e Social-Media-Integration

e Redaktioneller Live-Ticker

e Location-based Services

e Push notifications

Die offizielle DFB-Pokal-App bietet allen FuBballbe-
geisterten als digitale Heimat exklusive Inhalte und
Services rund um den traditionsreichen DFB-Pokal.

6.4 Werbefreiheit und Clean Stadium

Der Verein stellt dem DFB das Stadion wie folgt
werbefrei zur Verfligung:

Die Werbefreiheit im Stadioninnenraum betrifft
alle Werbefldchen und Werbeaussagen, die aus
Kamerasicht und bei einer 360-Grad-Drehung auf
dem Anstofpunkt zu sehen sind.

Bei allen Spielen des DFB-Pokals entfernt der
Heimverein samtliche mobilen Werbetrager
(unter anderem transportable Bandensysteme,
Softreiter, CamCarpets etc.) und stellt die Werbe-
freiheit der Flash und Mixed Zone, des Pressekon-
ferenzraums sowie den Zugang von den Kabinen
in den Stadioninnenraum auf eigene Kosten bis
einen Tag vor dem Spiel 10:00 Uhr sicher.

Infront stellt bei allen Spielen die Werbefreiheit
der festinstallierten Werbetrager im Stadion-
innenraum sicher. Die Neutralisation des Stadions
sowie Gestaltung im DFB-Pokal-Design (inklusive
entsprechender Interview-Riicksetzer und Presse-
konferenz-Rickwand) erfolgt durch und auf Kosten
von Infront.
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Die Exklusivitdten (Produktkategorien) der DFB-
Pokalpartner sind im Besonderen zu beachten.

Die audiovisuellen und grafischen Inhalte des eige-
nen Stadionprogramms, Innenraumaktivitaten
sowie Promotion-Aktivitaten und Verteilung von
Werbematerial im Stadionumfeld sind nur nach
Freigabe durch DFB/Infront moglich.

Es ist darauf zu achten, dass alle Personen (Ordner,
Balljungen) die sich im unmittelbaren Umfeld des
Spielfelds wahrend des Spiels aufhalten, neutrale
Kleidung zu tragen haben.

Weiterhin gqilt, dass die der Fidhrungskamera
gegenilberliegende Langsseite auf Spielfeldniveau
frei von Fan-Bannern zu halten ist. Das Ordnungs-
personal im Stadion ist dementsprechend zu infor-
mieren.

Ferner wird der Heimverein Infront bestmdglich
unterstitzen und mit ihm eng zusammenarbeiten.

6.5 Umsetzung des
DFB-Vermarktungskonzepts

6.5.1 Planung, Organisation und Produktion

Nach jeder Auslosung einer Spielrunde werden
DFB/Infront die Eignung der Stadien flr die Banden-
vermarktung unter Berlcksichtigung der rele-
vanten DFB- und FIFA-Vorgaben feststellen und
bei denjenigen Stadien, fir die einschldagige
Daten fehlen, eine Stadionbesichtigung vorneh-
men. Die Besichtigungstermine sind mit dem
DFB und den Klubs abzustimmen.

6.5.2 Ansprechpartner Verein und Infront

Vonseiten Infronts wird dem jeweiligen Heimverein
ein zustandiger Ansprechpartner benannt, welcher
far Infront fir die Umsetzung des DFB-Vermark-
tungskonzepts verantwortlich ist.

Ebenso ist vom jeweiligen Heimverein ein verant-
wortlicher Mitarbeiter zu benennen.

7. ZENTRALE VERMARKTUNG DER
MEDIENRECHTE

7.1 Vorbemerkung

Der DFB besitzt gemdap § 52 Nr. 2.3 der DFB-Spiel-
ordnung das Recht, Gber Rundfunkibertragungen
von Spielen um den DFB-Vereinspokal Vertrage zu
schlief3en.

Dies gilt auch fir mdgliche Vertragspartner des
DFB. Der DFB ist im Besitz samtlicher zur Errei-
chung der Zwecke dieses Vertrags erforderlichen
Rechte und ist zur Ubertragung dieser Rechte
befugt.
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Entsprechendes gilt auch fir die Rechte bezlglich
aller anderen Bild- und Tontrdger, gegenwartiger
und kinftiger technischer Einrichtungen jeder Art
und in jeder Programm- und Verwertungsform,
insbesondere Uber Internet oder andere Online-
Dienste, sowie mdglicher Vertragspartner.

Die Einnahmen aus der Verwertung der vorste-
hend aufgefihrten Rechte stehen dem DFB im
Rahmen der satzungsrechtlichen, vertraglichen
und sonstigen Regelungen zu.

Gemaf3 § 47 der Durchfihrungsbestimmungen zur
DFB-Spielordnung qilt, dass ausschlieflich der DFB
berechtigt ist, im Auftrag und fir Rechnung der
Klubs Verhandlungen iiber die Ubertragung von
Spielen durch Fernsehen und Rundfunk zu fihren,
Vertrdge abzuschliefen und die Vergitung hierfir
zu verteilen.

7.2 Vermarktung Medienrechte und
TV-Partner

Beginnendabder Spielzeit 2016/2017 (bis zur Spiel-
zeit 2018/2019) wurde ein TV-Vertrag fir den
DFB-Pokal abgeschlossen. Der DFB hat Verein-
barungen mit ARD und Sky abgeschlossen.

Die Vertrage sehen vor, dass die ARD pro Saison
neun Live-Spiele im DFB-Pokal (je ein Livespiel in
der 1. und 2. Hauptrunde, zwei Live-Spiele im
Achtel-/Viertel-/Halbfinale sowie das Finale)
Ubertragt (sogenannte Free-TV-Livespiele). Die
festgelegten Anstopzeiten kdnnen den beigefligten
Tabellen entnommen werden.

Sky Ubertragt alle 63 Spiele live und in der
Konferenz. Ferner sind umfassende Highlight-
Berichterstattungen von den Spielen am gleichen
Spieltag bei ARD und Sky verabredet (siehe 7.3).

Sky besitzt zusatzlich die exklusiven Verwertungs-
rechte unter anderem fir Sportsbars und die
Gastronomie.

Sollte der Rahmenterminkalender es ermdéglichen,
werden die vier Viertelfinalspiele auf zwei Wochen
verteilt (Regelspielplan A). Sollte dies nicht mdglich
sein, tritt Regelspielplan B in Kraft.

Alle Auslosungen werden von der ARD ausge-
strahlt.

7.3 Rahmenzeitplan und TV-Konzept
(Regelspielplan 2016/2017)

Aufgrund der Verabschiedung des Rahmentermin-
kalenders 2016/2017 durch das DFB-Prasidium
kommt von den beiden méglichen Regelspielplanen
die nachfolgende Fassung (keine Entzerrung des
Viertelfinals auf zwei Wochen) zum Tragen:
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Ubersicht Spieltage und TV-Verwertung in der Spielzeit 2016/2017 (Regelspielplan)

Tag

1. Hauptrunde

Anzahl der Spiele

Uhrzeit

Sender Pay (Live)

Sender Free

2. Hauptrunde

Freitag 3 20:45 Uhr Sky -
Samstag 9 15:30 Uhr Sky ARD
3 18:30 Uhr Sky -
1 20:45 Uhr Sky -
Sonntag 9 15:30 Uhr Sky ARD
3 18:30 Uhr Sky -
Montag 3 18:30 Uhr Sky ARD
1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)

Viertelfinale

Dienstag 4 18:30 Uhr Sky ARD

4 20:45 Uhr Sky ARD
Mittwoch 4 18:30 Uhr Sky ARD

3 20:45 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)
Dienstag 2 18:30 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)
Mittwoch 2 18:30 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)

Samstag

20:00 Uhr

Sky

Dienstag 1 18:30 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)
Mittwoch 1 18:30 Uhr Sky ARD

1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)
Dienstag 1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)
Mittwoch 1 20:45 Uhr Sky ARD (Live)

ARD (Live)
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7.4 DFB-Eigenproduktion des Basissignals

Der DFB nimmt fiir alle DFB-Pokalspiele die Produk-
tion eines fur die mediale Verwertung geeigneten
TV-Basissignals selbst vor. Die Live-Produktion
erfolgtin finf unterschiedlichen Kamerastandards,
die von ARD und Sky gemeinsam mit dem DFB ver-
abschiedet worden sind.

7.5 Produktionsdienstleister

Vom DFB wurde die Firma Sportcast, ein Tochter-
unternehmen der DFL, als technischer Dienst-
leister mit der TV-Basissignalproduktion beauf-
tragt. Die Mitarbeiter von Sportcast arbeiten im
Auftrag des DFB und damit im Auftrag der am
DFB-Pokal teilnehmenden Klubs.

Ansprechpartner Produktionsdienstleister
Sportcast

Den Klubs steht von Sportcast pro Spiel ein An-
sprechpartner, der sogenannte Produktionsver-
antwortliche (PV), zur Verfligung. Dieser nimmt
auch an den Vorbesichtigungen mit Verein/
Stadionbetreiber und an den redaktionellen Vor-
und Nachbesprechungen der TV-Partner teil.
Ein Klub wird in der Regel wahrend der gesamten
Pokalsaison von einem Ansprechpartner des
Produktionsdienstleisters betreut.

7.6 Anforderungen an die Klubs hinsichtlich
der TV-Produktion

7.6.1 Stadionverantwortlicher

Jeder Verein benennt eine Person, die flr die ge-
samte Saison als kompetenter, technisch versierter
Ansprechpartner des Klubs beziehungsweise des
Stadions Sportcast sowie deren Dienstleistern
kostenfrei zur Verfligung steht.

Am Produktionstag sollte dieser Ansprechpartner
ab Aufbaubeginn bis zur Beendigung des Abbaus
(circa zwei Stunden nach Ubertragungsende)
vor Ort anwesend sein und den Zugang zu allen
relevanten Raumlichkeiten oder Bereichen ermdg-
lichen.

7.6.2 Medienverantwortlicher

Jeder Verein benennt einen Medienverantwort-
lichen, der zwecks Absprachen zur Umsetzung
der zeitlichen Vorgaben der lbertragenden
Live-Sender und zur Erleichterung der redaktio-
nellen Arbeit (Interviewpartner etc.) bis circa eine
Stunde nach Ubertragungsende zur Verfiigung
steht.
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7.6.3 Vorbesichtigungen

Nach der Auslosung zur 1. Hauptrunde werden
von Sportcast Stadien unterhalb der 2. Bundes-
liga auf ihre Eignung fir eine Live-Produktion
vorbesichtigt, um die genauen Medienstandorte
wie Kommentatorenpldtze, Kamerapositionen
etc. festzulegen und in Form eines Protokolls
festzuhalten. Dabei werden die Klubs im Einzelfall
gebeten, relevante Daten Uber einen Fragebogen
von Sportcast einzureichen.

Grundsatzlich sind von den Klubs Vorbesichti-
gungen aller Stadien vor den jeweiligen Spielen
mit allen relevanten Personen der Klubs und der
Stadien zu ermdoglichen.

7.6.4 TV-Akkreditierungen und Akkreditierungen
Hérfunk

TV-Akkreditierungen erfolgen ausnahmslos durch
den vom DFB beauftragten Produktionsdienst-
leister Sportcast.

TV-Akkreditierungswiinsche von anderen TV-
Sendern als ARD oder Sky missen zentral Gber
den DFB beziehungsweise Sportcast erfolgen und
dirfen nicht Gber den Verein beantragt werden.

Der DFB hat auch eine Vereinbarung mit dem
ARD-HOrfunk. Die ARD-H6rfunksender kénnen
von den Klubs akkreditiert werden. Der ARD-
Hoérfunk darf in den Stadien der Klubs der Bundes-
liga und der 2. Bundesliga dieselben Kommenta-
torenplatze wie bei Spielen der DFL nutzen.

Privater H6rfunk kann nach Information durch
den DFB, und Print-Journalisten kbnnen von den
Klubs akkreditiert werden.

Uber den Produktionsdienstleister werden Medien-
Leibchen/BIBS zur Verfiigung gestellt. Die Aus-
gabe flr die an der Produktion des TV-Signals
beteiligten Mitarbeiter und die audiovisuellen
Verwertungsrechteinhaber erfolgt Gber Sport-
cast. Die Ausgabe der Medien-Leibchen an Foto-
grafen erfolgt Uber die Klubs. Diese Leibchen/
BIBS werden am Produktionstag von der Sport-
cast an die Klubs und nach der Produktion von
den Klubs an die Sportcast tGibergeben.

7.6.5 Unterstltzung Sportcast

Die Klubs sind gehalten, den Produktionsdienst-
leister Sportcast bei der Produktion der vorge-
sehenen Bilder in der Kabine vor Ankunft der
Mannschaft beziehungsweise die Bilder der
Ankunft der Mannschaft selbst bestmdglich zu
unterstitzen.



7.6.6 Sicherheit von Medieneinrichtungen

Die Klubs sind verantwortlich, dass bei allen Spie-
len des DFB-Pokals insbesondere die Medien-
einrichtungen TV Compound und die Medienpark-
platze so abgesichert sind, dass ein reibungsloser
Ablauf der TV-Ubertragung stattfinden kann, und
tragen diesbeziglich eventuell anfallende Kosten.

7.7 Anforderungen an Medieneinrichtungen
hinsichtlich der TV-Produktion

7.7.1 TV Compound

Ausreichender, kostenfreier und befestigter
Stellplatz fur alle nétigen Technik-, Rist- und
Dekofahrzeuge der Technik des Produktions-
dienstleisters des Basissignals (Sportcast) und
der unilateralen Technik der Sender ARD und Sky
in unmittelbarer Nahe zum Stadion, zusammen-
hangend, mit unbedingter Ausrichtung des Satel-
litenfahrzeugs nach Siden +/-30 Grad und
einem direkten Zugang zum Stadion, sollte
gewahrleistet sein.

7.7.2 Medienparkpldtze

Kostenfreie Bereitstellung von gentigend Park-
raum, zugénglich ab Eintreffen der Ubertra-
gungstechnik, ausreichend fir alle Teammit-
glieder von ARD, Sky, ARD-Ho6rfunk und deren
beauftragten Dienstleistern, EB-Teams, Masken-
bildner oder freies technisches Personal in
unmittelbarer Ndhe zum Stadion (Ladetdtig-
keit), sollte gewadhrleistet sein.

7.7.3 Stromversorgung

Die Klubs/Stadionbetreiber sind verantwortlich,
kostenfrei eine autarke unterbrechungsfreie
Stromversorgung fir TV-Produktion und Banden-
werbeflachen zur Verfligung zu stellen.

Eine unterbrechungsfreie Stromversorgung ist
fiir das Basissignal und die unilaterale Ubertra-
gungstechnik und deren Fahrzeuge sowie fir alle
relevanten Medienpositionen wie Kommentato-
renplatze, Kameras etc. zur Verfligung zu stellen.
Dies gilt unter der Mapgabe, dass der Produktions-
dienstleister des Basissignals (Sportcast) den
Verein Uber Anzahl und Grépen aller Fahrzeuge
und deren Strombedarf rechtzeitig informiert.

Der Klub/Betreiber muss zur Betreuung der
Stromversorgung einen Ansprechpartner benen-
nen, der die Anlage kennt und bei Bedarf Aus-
kunft geben kann. Am Spieltag muss je nach
Stromkonzept ein Techniker vom Aufbaubeginn
bis zum Produktionsende vor Ort sein und die
Anlage betreuen (insbesondere bei zusatzlichen
Aggregaten).

27

OFFIZIELLE
MITTEILUNGEN

Die genauen Anforderungen der Stromversor-
gung werden im Vorfeld der einzelnen Spiele
von Sportcast kommuniziert und mit dem Klub/
Betreiber abgestimmt.

7.7.4 Podesterie

Die Stadien missen je nach Kamerastandard
Kamerapositionen zur Verfligung stellen. Des Wei-
teren missen ausreichend Kommentatorenposi-
tionen (entsprechender Verweis!) vorhanden sein.
Sollten Kamera- und/oder Kommentatorenpositio-
nen temporér gebaut/aufgestellt werden missen,
sind diese gemap ihrer Funktion/Nutzung zu pri-
fen und bei Bedarf behérdlich abzunehmen. Die
Klubs/Stadionbetreiber missen die zur Erfiillung
der Anforderungen notwendige Podesterie kosten-
frei zur Verflgung stellen.

7.7.5 Kommentatorenplatze

Kommentatorenpladtze sollen ARD und Sky seitens
der Klubs/Stadionbetreiber in ausreichendem
Mafe und in entsprechender Sichtqualitat auf den
Platz zur Verfligung gestellt werden. Diese sollen
durch Sportcast bei der Vorbesichtigungstour er-
fasst und an ARD und Sky kommuniziert werden.

Auswahl und Bestimmungen der Anzahl der Platze
fur die jeweiligen Sender finden nach der jeweiligen
Spielaufteilung statt.

RD

e Bei ARD-Live-Spielen: mindestens vier Kom-
mentatorenarbeitsplatze

e Bei ARD-Zusammenfassungen: mindestens
drei Kommentatorenarbeitsplatze (Reporter,
Reporter-Assistent und Stadionredakteur)

e Observer Seats pro Spiel ARD: sechs (ab Viertel-
finale zehn)

Sky

e Sky-Live-Spiele: mindestens vier Kommenta-
torenarbeitsplatze

e Observer Seats pro Spiel Sky: vier

7.7.6 Studiopositionen

Insbesondere bei den neun Free-TV-Live-Spielen
kann es zu einem Bedarf an zuséatzlichen Positio-
nen, wie zum Beispiel TV-Studios fir ARD und Sky,
kommen. Hierfir ist ein entsprechender Platz vor-
zusehen, der gegebenenfalls auch Beeintrachti-
gungen der Zuschauerkapazitdt beziehungsweise
konkrete Beschrankungen von Sitz- beziehungs-
weise Stehplatzen zur Folge haben kann.

/,
|
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Dies ist bei Beginn des Kartenverkaufs unmittelbar
nach Bekanntwerden der Auslosung und der zeit-
genauen Ansetzung des Kartenverkaufs durch die
Klubs unbedingt zu beachten. Der Verkauf der Ein-
trittskarten kann mit infrage kommenden Studio-
positionen kollidieren, sodass ein kompletter Aus-
verkauf unbedingt zundchst mit dem DFB und
Sportcast abzustimmen ist.

7.8 Verpflichtende Leistungen der Klubs
fiir Sky Deutschland

7.8.1Spots im Stadion-TV

Die am DFB-Pokal teilnehmenden Klubs bemihen
sich im Rahmen ihrer Heimspiele, dass auf den
Video-Projektionswirfeln oder Video-Wanden im
Stadion (sofern vorhanden) mindestens drei Sky-
Spots (Lange maximal 45 Sekunden) eingeblendet
werden. Sky wird die Spots den teilnehmenden
Klubs kostenfrei und rechtzeitig anliefern. Dem
Verein/Stadionbetreiber entstehende, durch die
Einspielung der Video-Spots von Sky ausgeldste
Zusatzkosten sind von Sky zu tragen.

Im Falle des Nichtvorhandenseins einer Video-
Wand wird der Klub entsprechende werbliche
Stadiondurchsagen tatigen.

Des Weiteren sind die teilnehmenden Klubs dazu
verpflichtet, pro Klub und Saison einmalig im
Rahmen des Stadion-TV (sofern vorhanden) eine
Promotion-Mafnahme fir Sky Deutschland durch-
zuflihren. Form und Inhalt werden zwischen Sky,
DFB und Klub abgestimmt. Dem Klub entstehende
Zusatzkosten sind von Sky zu tragen.

7.8.2 Promotion-MafBnahmen im Stadion

Sky Deutschland hat das Recht, bei ausgewdahlten
Spielen in den Stadien der teilnehmenden Klubs/
Stadionbetreiber ein,,Point of Interest”-Modul zu
platzieren (zum Beispiel ein Sky-Deutschland-
Kicker oder andere Promotion-Materialien).
Hierzu stellen die Klubs/Stadionbetreiber Sky
Deutschland eine prominent platzierte Flache in
den zentralen B2B/VIP-Bereichen zur Verfligung.

7.8.3 Anzeige im jeweiligen Stadionheft DF B-Pokal

Sky Deutschland erhdlt das Recht zur Inanspruch-
nahme einer 1/1 (ganzseitigen) Anzeigenseite in
jeder Ausgabe des Vereinshefts oder Stadionmaga-
zins in Bezug zum DFB-Pokal beziehungsweise im
Vorfeld eines anstehenden DFB-Pokalspiels. Die
Gestaltungshoheit liegt bei Sky Deutschland. Die
Vereine informieren den DFB rechtzeitig Gber den
Redaktionsschluss.
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7.8.4 Offentliche Vorfiihrung in VIP-Bereichen

Die am DFB-Pokal teilnehmenden Klubs/Stadion-
betreiber verpflichten sich, im Rahmen ihrer
Heimspiele ausschlieplich das Programm von Sky
Deutschland 6ffentlich (in VIP-Bereichen, Logen,
Medienbereichen, gegebenenfalls Videowalls)
vorzuflihren. Ausgenommen sind lediglich Beitrage
des vereinseigenen Stadion-TV sowie Beitrage
der ARD, deren Programm ebenfalls bei den von
der ARD live Ubertragenen Spielen ausgestrahlt
werden darf. Sky Deutschland stellt den teilneh-
menden Klubs/Stadionbetreibern soweit moéglich
hierflr die erforderliche Infrastruktur in Form
von Digitalreceivern inklusive Smartcard plus
Deutschland-Sport-Abonnement kostenfrei zur
Verflgung, sofern nicht bereits eine Ausstattung
der Klubs/Stadionbetreiber tiber den Bundesliga-
Vertrag erfolgt ist.

Dem Verein/Stadionbetreiber entstehende, ins-
besondere technische, Zusatzkosten sind von Sky
Deutschland zu tragen.

7.9 Horfunk-/Audiorechte

Der DFB hat auch eine Vereinbarung mit dem
ARD-Ho6rfunk. Die ARD-Horfunksender kdnnen von
den Klubs akkreditiert werden.

Ferner hat der DFB eine Vereinbarung tber die
Vermarktung an Rechten fir private H6rfunk-
sender mit der Zeichensaele GmbH. Anfragen
privater Horfunksender sind an die Agentur direkt
weiterzuleiten.

Erst nach Genehmigung und Information durch
den DFB kann eine Akkreditierung privater Hor-
funksender durch den Heimverein erfolgen.

7.10 Digitale Rechte

Sky hat das exklusive Recht, alle Spiele sowie die
Konferenz und die Zusammenfassung ,Alle
Spiele — Alle Tore (ASAT)" live gegen Entgelt im
Internet zu streamen und Uber ,Sky Go" mobil
zu Ubertragen.

Anfragen Uber die Nutzung von Bewegtbildern der
Spiele im Internet beziehungsweise lGber mobile
Technologien sind an die Direktion Marketing des
DFB weiterzuleiten.

7.11 Anfragen weiterer TV-Sender

Anfragen weiterer TV-Sender sind ebenfalls an den
DFB weiterzuleiten.



7.12 Mediale Verwertungsrechte der
teilnehmenden Klubs

Die medialen Verwertungsrechte der am DFB-Pokal
teilnehmenden Klubs kénnen sich an den Rege-
lungen fir die Klubs der Bundesliga orientieren.
Einzelanfragen sind an den DFB zu richten.

8. MEDIENRICHTLINIEN

Alle teilnehmenden Vereine und Kapitalgesell-
schaften im DFB-Pokal (im Folgenden ,Vereine"
genannt) mussen die nachfolgenden Medienricht-
linien erfillen, um einen mdoglichst reibungslosen
Ablauf im Zusammenspiel zwischen Vereinen und
Medien zu gewahrleisten.

8.1 Personelle Anforderungen
8.1.1 Medienverantwortlicher

Die teilnehmenden Vereine missen im DFB-Pokal
eine/n hauptamtliche/n Medienverantwortliche/n
(im Folgenden ,der Medienverantwortliche” ge-
nannt) benennen. Der Medienverantwortliche soll
Uber Berufserfahrung im Medienbereich verfligen
und bei allen Heim- und Auswartsspielen seines
Vereins im DFB-Pokal vor Ort sein.

Der Medienverantwortliche hat folgende Aufgaben
und Pflichten:

e Umsetzung und Kontrolle der DFB-Durch-
fuhrungsbestimmungen im DFB-Pokal fir den
Medienbereich.

e Verantwortlicher Ansprechpartner fir die
Medien innerhalb der Spielwoche (beispiels-
weise fir Fragen der Akkreditierung) und bei
den Heim- und Auswartsspielen seines Vereins.

e Verantwortlicher Ansprechpartner bei Heim-
spielen fir die Medien im Stadion ab spates-
tens drei Stunden vor Spielbeginn. Er nimmt
zusammen mit dem Produktionsverantwort-
lichen von Sportcast und dem DFB-Pokal
Match-Delegierten die aufgebaute Fernseh-
oder Bewegtbildproduktion (im Folgenden
.Fernsehproduktion” genannt) bis spatestens
zwei Stunden vor Spielbeginn ab.

e Ausgabe der Mannschaftsaufstellungen an die
Schiedsrichter mindestens 60 Minuten vor
Spielbeginn. Die Mannschaftsaufstellung muss
auch als Presseinformation in Schriftform allen
Medienvertretern (Fernsehen, Print, Horfunk,
Fotografen, Internet) spatestens 30 Minuten vor
Spielanpfiff ausgehdandigt werden. Hierzu wird
vom DFB eine Druckvorlage fir die Mann-
schaftsaufstellungen zur Verfligung gestellt,
welche fir mindestens 250 Ausdrucke der
Mannschaftsaufstellungen fir den Medien- und
VIP-Bereich genutzt werden muss. Dartber
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hinausgehende Exemplare der Mannschafts-
aufstellungen diirfen auf vereinseigenem Papier
gedruckt werden. Auf diesen Exemplaren muss
jedoch das Logo des DFB-Pokals eingebunden
werden.

e Die Medienverantwortlichen der am Spiel
beteiligten Vereine koordinieren die Auswahl
der Gesprachspartner fir die Interviews im
Rahmen des Spiels.

e Verantwortlicher Ansprechpartner in Medien-
Angelegenheiten fir den Deutschen Fufball-
Bund.

8.1.2 Ordnungsdienst

Der Verein setzt bei Heimspielen ausreichend
qualifiziertes und geschultes Ordnungspersonal
gemaf den Richtlinien zur Verbesserung der
Sicherheit bei Bundesspielen ein. Der Sensibili-
tat und der besonderen Bedeutung der Arbeit
in den Medienbereichen ist bei der Auswahl des
in diesen Bereichen eingesetzten Ordnungs-
personals besonders Rechnung zu tragen. Der Ver-
ein trifft die erforderlichen und angemessenen
Sicherheitsmapnahmen zum Schutz der Medien-
vertreter und Medienbereiche und ermdéglicht
dadurch ein ungestdrtes und professionelles
Arbeiten der Medienvertreter. Der Medienverant-
wortliche und die Fihrungskrafte des Ordnungs-
dienstes stellen sicher, dass die im Medienbereich
eingesetzten Mitarbeiter des Ordnungsdienstes
von den jeweils gultigen Durchfihrungsbe-
stimmungen fir den Medienbereich Kenntnis
erlangen und an deren Umsetzung mitwirken.

8.2 Infrastrukturelle Anforderungen
8.2.1 Medientribline

Die Medientribline soll in einer zentralen Position
im Uberdachten Teil der Haupttribline, in der sich
unter anderem die Mannschaftskabinen und die
Ubrigen Medieneinrichtungen (Pressekonferenz-
raum, Mixed Zone) befinden, eingerichtet sein.

Sie muss Uber einen separaten Zugang und Platze
mit nummerierten Einzelsitzen verfligen. Die
Medienbereiche und -Parkpldatze missen von der
Medientribline aus leicht zu erreichen sowie deut-
lich ausgeschildert und gekennzeichnet sein. Eine
akustische Stérung durch das vom Heimverein
veranstaltete Rahmenprogramm (beispielsweise
Stadion-TV) muss ausgeschlossen werden. Die
Lautsprecheranlage im Bereich der Pressetri-
bline muss regulier- beziehungsweise ausschaltbar
sein.

Klubs der Bundesliga haben mindestens 100 und
Klubs der 2. Bundesliga haben mindestens 50,
die Gbrigen Klubs mindestens 25 fest eingerichtete
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Arbeitsplatze mit Pult, Strom und Netzzugangs-
moglichkeiten (WLAN oder LAN) fir die Medien-
vertreter bereitzustellen.

8.2.2 Kommentatorenpositionen in der
Medientribine

Die Kommentatorenpositionen fir die Bereiche
Fernsehen und Hoérfunk sollen, soweit erforder-
lich, zum Beispiel um eine akustische Beeintrachti-
gung zu verhindern, durch Plexiglas von anderen
Arbeitsplatzen abtrennbar sein.

8.2.2.1 Fernsehen

Klubs der Bundesliga haben mindestens sechs
(die Ubrigen Klubs mindestens drei) Kommenta-
torenpositionen mit je drei Arbeitspldatzen im
zentralen Bereich zwischen den beiden 16-Meter-
Linien auf der Seite der Fihrungskamera ein-
zurichten. Die Kommentatorenpositionen sollen
von beiden Seiten zugdnglich sein. Sie missen
Uber eine gute, unbehinderte Sicht auf das
gesamte Spielfeld verfiigen und entsprechend
hoch liegen. Eine Kommentatorenposition soll
mindestens 180 Zentimeter breit, 100 Zentimeter
tief und 75 Zentimeter hoch sein und ist wie folgt
auszustatten:

e Die Pulte haben eine Gréfe und Position, die
die Aufstellung von Monitoren ohne Sichtbe-
hinderung auf das Spielfeld und fir andere
Medienvertreter ermdéglicht. Deshalb sollen
die Monitore schrdg in das Pult eingelassen
werden kénnen.

* Die Einzelsitze sollen héhenverstellbar sein.

e Flir mogliche Abendspiele sollen die Pulte mit
Schreiblichtern ausgestattet sein.

e Je Position missen mindestens zwei Steck-
dosen und zwei ausreichend dimensionierte
Netzzugangsmdglichkeiten zur Verfligung
stehen.

e Die Gesamtausstattung soll dem aktuellen
Stand der Technik entsprechen.

8.2.2.2 Horfunk

Im zentralen Bereich der Pressetribine sind min-
destens acht Kommentatorenarbeitsplatze einzu-
richten. Diese sind jeweils mit Pult, Strom (min-
destens zwei Steckdosen) und einer Netzzugangs-
moglichkeit ausgestattet. Die Pulte missen eine
Grofe und Position haben, die die Aufstellung von
Monitoren ohne Sichtbehinderung auf das Spiel-
feld oder fir andere Medienvertreter ermdglicht.
Deshalb sollen die Monitore schrdg in das Pult
eingelassen werden kdnnen.
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8.2.3 Medienbereich
8.2.3.1 Akkreditierungsstelle

Es ist eine zentrale Anlaufstelle (beispielsweise
ein Medienbiro) fir die Abholung der Akkreditie-
rungsunterlagen und sonstige Anfragen der Me-
dien einzurichten und ab spatestens drei Stunden
vor Spielbeginn dauerhaft zu besetzen.

8.2.3.2 Pressekonferenzraum

Es muss ein Pressekonferenzraum fir mindestens
40 Medienvertreter vorhanden sein. Dieser muss
sowohl vom Bereich der Mannschaftskabinen als
auch von der Mixed Zone aus leicht erreichbar
sein. Der Zugang fir Trainer und andere Vereins-
angehdrige muss ohne das Durchqueren von
offentlichen Bereichen mdglich sein. Der Raum
soll vom VIP-Raum getrennt und wie folgt ein-
gerichtet sein: An einer Seite des Pressekonferenz-
raums befindet sich ein Podium fir mindestens
finf Personen mit entsprechender Mikrofonanlage.
Hinter diesem Podium ist eine Prasentationswand
aufzustellen, in die auch das Logo DFB-Pokal zu
integrieren ist. Am gegenuberliegenden Ende des
Raums soll eine Plattform fur Fernsehkameras und
die erforderlichen Stative aufgebaut sein. Der
Raum ist mit einer Split-Box und einer Tonanlage
sowie einem Zugang zu den Kabelwegen auszu-
statten.

8.2.3.3 Medienarbeitsraum

Ein separater Medienarbeitsraum mit installierten
Arbeitsplatzen (Telefon, Netzzugangsmadglichkeit
und Strom) muss vorhanden sein (Klubs der
Bundesliga fir mindestens 20 Personen, Ubrige
Klubs flr mindestens zehn Personen). Als Medien-
arbeitsraum kann auch ein dafir eingerichteter
Teil des Pressekonferenzraums genutzt werden.

8.2.3.4 Fotografenarbeitsraum

Die Stadien sollen Uber einen Fotografenarbeits-
raum verfligen. Ist dies nicht der Fall, so muss
gewadhrleistet werden, dass die Fotografen den Me-
dienarbeitsraum mitbenutzen kdnnen. In Stadien
der Bundesliga sollten nach Mdéglichkeit ausrei-
chend dimensionierte Netzzugangsmadglichkeiten
im Innenraum fir Fotografen vorhanden sein.
Diese sind nach Mdéglichkeit in dem fiir die Foto-
grafen vorgesehenen Arbeitsbereich hinter den
Toren zu installieren.

8.2.4 Mixed Zone

Die Mixed Zone ist in einem zentralen, mdglichst
Uberdachten Bereich zwischen den Umkleide-
kabinen und Mannschaftsausgangen beziehungs-



weise den Parkpldtzen der Mannschaftsbusse ein-
zurichten und als solche dauerhaft auszuweisen.
Sie muss sowohl von den Umkleidekabinen als
auch von der Pressetribline aus leicht erreichbar
sein. Die Mixed Zone muss Platz fir mindestens
40 Pressevertreter bieten, fir Zuschauer ge-
sperrt sein und soll - falls raumlich méglich — in
zwei bis drei Bereiche unterteilbar sein:

8.2.4.1 Aufteilung bei Unterteilung in zwei Bereiche
Bereich 1: TV und Ho6rfunk

Bereich 2: Print und Internet

8.2.4.2 Aufteilung bei Unterteilung in drei Bereiche
Bereich 1: TV

Bereich 2: Horfunk

Bereich 3: Print/Internet

Im Fernseh-Bereich der Mixed Zone ist die vom
DFB-Partner Infront zur Verfligung gestellte
Sponsorenwand zu installieren, in der unter ande-
rem das Logo des DFB-Pokals integriert ist. Der
Heimverein muss gewdhrleisten, dass die Spieler
und Trainer die Mixed Zone sicher und ohne
Kontakt zu den Zuschauerbereichen passieren
kénnen. Die Medienverantwortlichen beider Ver-
eine haben darauf zu achten, dass alle Spieler und
Trainer auf dem Weg aus dem Bereich der Um-
kleidekabinen die Mixed Zone passieren.

8.2.5 Super-Flash-Interview-Zone

Fir Super-Flash-Interviews der live- und erstver-
wertenden Fernsehsender direkt nach Spielende
ist ein spezieller Bereich, die sogenannte Super-
Flash-Interview-Zone, in einem Bereich in Spiel-
feldndhe zwischen den Ersatzbanken und den Um-
kleidekabinen vorzusehen. Diese muss als mobile
Einheit kurzfristig aufgebaut werden kdnnen.
Sie darf in der Endphase des laufenden Spiels aller-
dings keine Sichtbehinderung darstellen und nicht
den Ablauf der Veranstaltung stéren.

Die Super-Flash-Interviews finden verpflichtend
vor den von Infront produzierten, bereitgestellten
und aufgebauten transparenten Super-Flash-
Interviewwdnden statt, die nach dem Spiel an
einer festen Stelle in Spielfeldnahe aufgestellt und
wdahrend der Interviews nicht versetzt werden.

8.2.6 Flash-Interview-Zone

Fir Flash-Interviews der live- und erstverwerten-
den Fernsehsender direkt nach Spielende ist
ein spezieller Bereich, die sogenannte Flash-
Interview-Zone, in einem Bereich zwischen den
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Umkleidekabinen und der Mixed Zone vorzuse-
hen. Die Flash-Interviews finden verpflichtend vor
den von Infront produzierten, bereitgestellten
und aufgebauten Flash-Interviewwanden statt.

8.2.7 TV-Produktion und Kamerapositionen

Es ist zu gewahrleisten, dass die fir die Produk-
tion des TV-Signals erforderlichen Kameras feste
Positionen, gegebenenfalls auf Podesten, im Tri-
binenbereich und im Innenraum haben. Von allen
Kamerapositionen muss jederzeit freie Sicht auf
das gesamte Spielfeld vorhanden sein. Die Anzahl
der Kameras und Mikrofone kann auf Wunsch der
TV-Produktion in Abstimmung mit dem Heimklub
unter Beachtung der &értlichen Gegebenheiten
erhdht werden. Ebenso kann die Position der Fih-
rungskamera auf Wunsch des DFB verdndert wer-
den. Bei Einrichtung neuer Kamerapositionen und
technischer Neuerungen ist die Zustimmung der
DFB-Zentralverwaltung erforderlich. Die fur die
TV-Produktion erforderlichen Stromanschlisse
sind mit der entsprechenden Kapazitat durch den
Heimklub bereitzustellen. Sofern die erforder-
liche unterbrechungsfreie Starkstromversorgung
nicht Gber permanente Anschlisse gewdahrleistet
werden kann, ist klubseitig ein entsprechendes
Notstromaggregat zur Verfligung zu stellen.

8.2.8 Stadionzugang

Fir die Medienvertreter, zumindest aber fir die
Fotografen und die TV-Mitarbeiter, soll mindestens
ein separater Stadionzugang vorhanden sein.

8.2.9 Pkw-Parkplatze

Fur die Medienvertreter muss eine ausreichende
Anzahl an Parkplatzen (mindestens 20) in unmit-
telbarer Stadionndhe zur Verfligung gestellt wer-
den. Den Fotografen und EB-Teams, die schweres
Arbeitsgerat mit sich fihren, sollen bevorzugte
Parkpldtze im unmittelbaren Umfeld des Stadions
zugewiesen werden.

8.2.10 Parkbereich fiir Ubertragungswagen

In Absprache mit dem Produktions-Dienstleister
Sportcast muss ein geeigneter, abgetrennter
Parkbereich fiir Ubertragungswagen, Schnitt-
mobil etc. bestimmt werden. Dieser soll unmittel-
bar an die Produktionsseite des Stadions angren-
zen und eine Flache von mindestens 800 Quadrat-
metern aufweisen. Der Parkbereich muss ebenerdig
liegen und muss gepflastert oder asphaltiert
(Traglast bis zu 40 Tonnen) sein. Er muss mit der
Stromzufuhr in einen Schaltkasten mit den er-
forderlichen Stromanschlissen (bei Bedarf Gber
Notstromaggregate) ausgestattet sein. Vom
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Heimklub sind fir den Produktionszeitraum vom
Aufbaubeginn bis Produktionsende angemessene
Sicherheitsvorkehrungen fiir die Uberwachung
der Ubertragungswagen zu treffen.

Auf dieser Flache ist zudem auch die Sendezone
fir Horfunklbertragungen, einschlieflich aller
Satellitenverbindungen (Uplink/Downlink), zu
integrieren.

8.2.11 Verkabelung

Samtliche Kabel sollen in gesicherten Kabelwegen
(beispielsweise Kabelschachte oder Kabelbricken)
vom Parkbereich der Ubertragungswagen zu den
relevanten Medienbereichen und Produktions-
platzen im Stadion (Kommentatoren-Positionen,
Kamerapositionen) verlegt werden kénnen.

8.2.12 Kosten

Die Medienvertreter tragen die Kosten fiir bestellte
Leistungen (zum Beispiel ISDN oder Telefonleitun-
gen) grundsatzlich selbst. Die Kosten der laufen-
den TV-Produktion werden von den Fernsehsen-
dern respektive Sportcast und dem DFB getragen.
Die Kosten fir die Bereitstellung der infrastruk-
turellen Voraussetzungen fir die TV-Produktion
(Kamerapodeste und festgelegte Kabelwege,
feste Arbeitspldtze mit Strom-/Netzzugangs-
maoglichkeiten) tragt der jeweilige Klub.

8.2.13 Ausnahmegenehmigungen

Sollten — insbesondere von Klubs aus der Regio-
nalliga beziehungsweise aus anderen Amateur-
klassen — einzelne Punkte nicht erfillt werden
kénnen, so ist der DFB rechtzeitig dariiber zu
informieren, um addquate Losungen im Sinne des
Wettbewerbs zu finden.

8.3 Akkreditierung von Medien
8.3.1 Zustdndigkeit

Die Akkreditierung der Medienvertreter (Print-/On-
line-Medien) erfolgt durch den Heimklub.

8.3.2 Antrag

Fir eine Akkreditierung ist spatestens zehn Tage
vor einem Spiel beim Heimklub ein Antrag zu stellen.

8.3.3 Presseausweis

Berechtigt, einen Antrag auf Akkreditierung zu
stellen, sind Sportjournalisten, die einen offiziellen
Presseausweis nachweisen kdnnen. Insbesondere
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sind dies Ausweise folgender Verbande/Organi-
sationen:

e VDS (Verband Deutscher Sportjournalisten)

e DJU (Deutsche Journalistinnen- und
Journalisten-Union) — verdi.medien

e DJV (Deutscher Journalisten Verband)

e AIPS (Association Internationale de la
Presse Sportive)

8.3.4 Redaktionsauftrag

Zusatzlich zum Presseausweis kann der Medien-
verantwortliche des Heimklubs den Nachweis
eines konkreten Redaktionsauftrags und/oder
eines Arbeitsnachweises verlangen (zum Beispiel
Ausschnitte verdéffentlichter Fotos oder Texte).
Falls ein Journalist diese Nachweise nicht erbrin-
gen kann, kann die Akkreditierungsanfrage ab-
gelehnt werden. In Streitfallen bei der Akkreditie-
rung flur die Bereiche Print-/Online-Medien und
Fotografen wird die Direktion Kommunikation des
DFB eingeschaltet.

8.3.4.1 Besondere Voraussetzungen
8.3.4.1.1 Print

Fir den Meisterschafts-Spielbetrieb ausgespro-
chene Dauer-Akkreditierungen gelten fir die Spie-
le im DFB-Pokal nicht. Ausnahmen sind nach Ab-
sprache mit der DFB-Direktion Kommunikation
maglich.

Die Akkreditierung der Print-Journalisten bezieht
sich ausschlieflich auf die Pressetribline sowie
nach Spielende auf die Mixed Zone und - je nach
Kapazitat — auf den Pressekonferenzraum.

Ein Zugang zum Innenraum ist vor, wahrend und
nach dem Spiel sowie in der Halbzeitpause nicht
maoglich. Nach rechtzeitiger vorheriger Anmeldung
kann der Heimklub in Ausnahmefallen eine zeitlich
befristete Akkreditierung fir bestimmte Zonen des
Zuschauerbereichs vergeben.

Es sind grundsatzlich nur EB-Teams aus den Sport-
redaktionen von TV-Sendern zu akkreditieren. In
der Woche vor dem jeweiligen Spieltag informiert
Sportcast die Klubs Uber die pro Spiel zu akkredi-
tierenden EB-Teams.

8.3.4.1.3 HOrfunk

Wahrend die Landesrundfunkanstalten der ARD
keine gesonderte Vereinbarung mit dem DFB
bendtigen, dirfen nur solche privaten Horfunksen-



der zur Berichterstattung (Live- und/oder Nachbe-
richterstattung) akkreditiert werden, die eine ent-
sprechende Vereinbarung mit dem DFB abge-
schlossen haben. Pro privatem Hoérfunksender
ddrfen maximal drei Mitarbeiter akkreditiert werden.

8.3.4.1.4 Fotografen

Voraussetzung fur eine Akkreditierung ist, dass
die Fotografen vor jeder Akkreditierung eine
schriftliche Erklarung ausfillen und unterschrei-
ben. In dieser verpflichten sie sich unter anderem,
wahrend des laufenden Spiels (einschlieflich der
Halbzeitpause) keine Fotos (Stand- und Sequenz-
bilder) aus dem Stadion und/oder vom Spiel zur
Publikation im Internet, in Online-Medien und flr
mobilfunkfahige Endgerdte (zum Beispiel per
MMS) persdnlich zur Verfigung zu stellen oder
durch Dritte zur Verfligung stellen zu lassen. Aus-
nahmen hierzu, beispielsweise zur Nutzung fir
die Internetauftritte der Klubs, konnen vom DFB
in einem zu definierenden Umfang genehmigt
werden.

8.3.4.1.5 Online

Mitarbeiter von Internetauftritten bereits akkredi-
tierter TV- und Horfunksender oder Printmedien
mussen in jedem Fall eine eigene Akkreditierung
beantragen. Es ist sicherzustellen, dass Akkredi-
tierungen von Print- und TV-Journalisten nicht an
deren Mitarbeiter aus dem Bereich Online weiter-
gegeben werden kdnnen.

8.3.4.1.6 Ausreichende Kapazitat

Akkreditierungen dirfen nur im Rahmen der vor-
handenen Kapazitdten erteilt werden. Fir den
Fall, dass bei bestimmten Spielen der Platz nicht
ausreicht, sollen nach Mdglichkeit alle berechtig-
ten Medienunternehmen berlcksichtigt werden,
wenn auch mit einer geringeren Anzahl an Akkre-
ditierungen als beantragt. In keinem Fall — auch bei
Nichtauslastung der Pressetribline (beziehungs-
weise des Innenraums) — dirfen unberechtigte
Journalisten oder Dritte akkreditiert werden.
Bei Nichtauslastung der Pressetribline sollen die
freien Platze zudem nicht durch den Klub fir zu-
satzliche Kauf- beziehungsweise Ehrenkarten
genutzt werden.

8.3.4.1.7 Ausnahmen

Ausnahmen von dieser Regelung, beispielsweise
fUr nicht hauptberuflich tatige Journalisten, Mit-
arbeiter von Fan-Klubs etc., sind nur im Einzelfall
und nach erfolgter Absprache mit dem Deutschen
Fupball-Bund mdglich.
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8.3.5 Rechte akkreditierter Medienvertreter

Die mit einer Akkreditierung verbundene Zu-
gangsberechtigung wird gemap des jeweiligen
Berichterstattungs- und Arbeitsauftrags (TV,
Horfunk, Fotografie, Print, Internet) fur unter-
schiedliche Bereiche des Stadions erteilt. Grund-
satzlich gilt, dass die Mannschaftsbereiche wie
Spielfeld, Spielertunnel und -kabinen nicht von
Medienvertretern betreten werden dirfen. Der
Stadioninnenraum umfasst das Spielfeld sowie
den sich daran anschliefenden Bereich bis zur
baulichen Abgrenzung zum Zuschauerbereich.
Als Zuschauerbereich werden die Triblnen ver-
standen, die direkt an den Innenraum angrenzen
und auf denen sich die Zuschauer aufhalten.

Fir die Ehrentribline und den VIP-Bereich werden
grundsatzlich keine Akkreditierungen fir Medien-
vertreter vergeben. In Ausnahmefallen kann der
Heimklub oder der DFB mit einem eindeutigen re-
daktionellen Zweck verbundene (zum Beispiel In-
terview) und zeitlich befristete Akkreditierungen
fir einzelne Medienvertreter vergeben.

8.3.5.1 Print

Die Akkreditierung der Print-Journalisten bezieht
sich ausschlieflich auf die Pressetribline sowie,
nach Spielende, auf die Mixed Zone und den
Pressekonferenzraum. Ein Zugang zum Innenraum
ist nicht mdéglich. Nach rechtzeitiger vorheriger
Anmeldung kann der Heimklub in Ausnahmefallen
eine zeitlich befristete Akkreditierung fur bestimmte
Zonen des Zuschauerbereichs vergeben.

8.3.5.2TV

Die TV-Mitarbeiter werden ausschlieflich Gber den
vom DFB beauftragten Produktionsdienstleister
Sportcast akkreditiert und erhalten Tagesakkredi-
tierungen flr den jeweiligen Spieltag. Auch Park-
scheine sind von Spiel zu Spiel und in Abhangigkeit
von der Platzkapazitat auszugeben.

Die Akkreditierung bezieht sich auf alle fernseh-
relevanten Arbeitsbereiche (in der Regel auf den
Parkbereich fiir Ubertragungswagen, den Innen-
raum und die Interview-Zonen). Nach rechtzeitiger
vorheriger Anmeldung kann der Heimklub in Aus-
nahmefdllen eine begrenzte Anzahl zeitlich befris-
teter Akkreditierungen fir die Pressetriblne, den
Pressekonferenzraum und den Zuschauerbereich
vergeben.

Der Spielertunnel und das Spielfeld dirfen gene-
rell nicht betreten werden. Ausnahmen gelten fir
die TV-Mitarbeiter, die beispielsweise unmittelbar
vor Spielbeginn die Platzwahl oder das Einlaufen
der Mannschaften aufzeichnen.
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Es werden nur EB-Teams aus den Sportredak-
tionen von TV-Sendern (keine Magazinsendungen
etc.) akkreditiert. Ausnahmen werden vom DFB
und Sportcast gesondert mitgeteilt.

Wahrend die Sende-Anstalten der ARD keine
gesonderte Vereinbarung mit dem DFB bendti-
gen, diurfen nur solche privaten TV-Sender zur
Nachberichterstattung akkreditiert werden, die
eine entsprechende Vereinbarung mit dem DFB
abgeschlossen haben. Weitere Anfragen missen
rechtzeitig beim DFB zur Abstimmung eingereicht
werden.

In der Woche vor dem jeweiligen Spieltag infor-
miert Sportcast die Klubs Gber die Anzahl der fir
das jeweilige Spiel akkreditierten EB-Teams.

8.3.5.2.1 Erstverwertender TV-Sender

Pro Spiel wird an die erstverwertenden TV-Sen-
der eine mit Sportcast vor der Produktion abge-
stimmte Anzahl von Arbeitskarten mit und ohne
Innenraumberechtigung ausgegeben. Die Mitar-
beiter mit Innenraumakkreditierung erhalten an
jedem Spieltag bei der Akkreditierung zur Identifi-
zierung rote Leibchen. Dieser Erstverwerter ist
im Regelfall Sky (bei den nur Pay-TV-Live-Spielen)
sowie beim Free-TV-Live-Spiel die ARD. Fir alle
Spiele ist Sportcast mit der Produktion des Basis-
signals beauftragt. Moderatoren und Reporter
missen keine Leibchen tragen.

8.3.5.2.2 Zweitverwertende TV-Sender

Pro Spiel wird an die zweitverwertenden TV-Sen-
der eine mit Sportcast vor der Produktion abge-
stimmte Anzahl von Arbeitskarten mit Innen-
raumberechtigung ausgegeben. Die Mitarbeiter
mit Innenraumakkreditierung erhalten an jedem
Spieltag bei der Akkreditierung zur Identifizierung
blaue Leibchen.

8.3.5.3 Hérfunk/Audio

Die Akkreditierung von Mitarbeitern bezieht sich
ausschlieplich auf die Pressetribiine sowie, nach
Spielende, auf die Mixed Zone und auf den Presse-
konferenzraum. Ein Zugang zum Innenraum ist
nicht mdglich. Erstrechteverwerter der ARD-HG6r-
funkanstalten diirfen nach Spielende Flash-Inter-
views am Spielfeldrand fihren, wenn sie ein
schwarzes Leibchen tragen. Alle weiteren Inter-
views nach dem Spiel sind ausschlieflich in der
Mixed Zone durchzufihren.

8.3.5.4 Fotografen

Die Akkreditierung bezieht sich ausschlieflich auf
den Innenraum und — je nach Kapazitat — auf den
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Pressekonferenzraum. Das Spielfeld darf nicht
betreten werden. Nach rechtzeitiger vorheriger
Anmeldung kann der Heimklub in Ausnahmefallen
auch eine zeitlich befristete Akkreditierung far
die Pressetribline und fur bestimmte Zonen des
Zuschauerbereichs vergeben. Bei der Akkreditie-
rung vor dem jeweiligen Spiel erhalten die Foto-
grafen vom Heimklub ein silbergraues Leibchen
mit dem Logo DFB-Pokal, das beim Arbeiten im
Innenraum zu tragen und nach Spielende wieder
zurlickzugeben ist.

8.3.5.5 Online

Online-Medien dirfen zwischen An- und Abpfiff
des Spiels keine unerlaubte Live- und Near-Live-
Berichterstattung (Video, Audio, Fotografie) vom
Spiel sowie nach Abpfiff aus der Mixed Zone und
von der Pressekonferenz vornehmen.

Die Akkreditierung der Online-Journalisten
bezieht sich ausschlieflich auf die Pressetribline
sowie, nach Spielende, auf die Mixed Zone und -
je nach Kapazitdat — auf den Pressekonferenz-
raum. Ein Zugang zum Innenraum ist nicht még-
lich. Nach rechtzeitiger vorheriger Anmeldung
kann der Heimklub in Ausnahmefdllen auch eine
zeitlich befristete Akkreditierung fir bestimmte
Zonen des Zuschauerbereichs vergeben. Diese
Regelung gilt in gleicher Weise fir Mitarbeiter der
Klubs beziehungsweise fir deren Dienstleister,
die eigene Internet-Auftritte betreiben oder be-
treiben lassen. Berichterstattung von Klubmit-
arbeitern in Live-Text und Live-Audio ist zuldssig.

8.4 Digitale Berichterstattung
8.4.1 DFB-Pokal-Website

Die offizielle Homepage des DFB-Pokals ist:
www.dfb.de/DFB-Pokal. Auf dieser Seite sind
wichtige Informationen und aktuelle News rund
um den DFB-Pokal zu finden. Ebenfalls gibt es
separate Bereiche fir Statistiken und Historien.

8.4.2 Social Media
Der DFB-Pokal hat drei offizielle Social-Media-

Kandle:
DFB-Pokal @DFB_Pokal @DFB_Pokal

Alle Kandle sind jeweils durch eine Verifizierung
(blaues Hakchen) gekennzeichnet und sollen von
allen Mannschaften in ihrer Berichterstattung



bericksichtigt werden. Die Vereine erhalten im
Vorfeld der Spiele Informationen zu den aktuellen
wettbewerbsbezogenen Hashtags tGbermittelt.

8.4.3 DFB-Pokal-App

Die offizielle DFB-Pokal-App ist im App- sowie
Google Play-Store verfligbar und bietet allen Fans
und Vereinen alles Wissenswerte zum DFB-Pokal.

9. ARBEITSRICHTLINIEN IN DEN
EINZELNEN MEDIEN-BEREICHEN

9.1 Innenraum

Im Innenraum muissen Medienvertreter ihre Akkre-
ditierung und ein entsprechendes Leibchen deut-
lich sichtbar tragen. Sie dirfen sich nur in den
Bereichen aufhalten, die ihnen zur Auslbung ihrer
Tatigkeit zugeordnet sind. Der Aufenthalt im
Innenraum ist zudem auf die Dauer der Ausibung
der Tatigkeit als Medienvertreter beschrankt.

Bis zehn Minuten nach Spielende dirfen nur die
erstverwertenden TV-Sender Interviews flihren.
Alle anderen Medienvertreter fiihren ihre Inter-
views ausschlieplich im Anschluss an diese zehn-
minutige Frist in der Mixed Zone.

9.2 Super-Flash- und Flash-Interview-Zone

In der ausschlieflich fur Interviews nach dem Spiel
vorgesehenen Super-Flash- und Flash-Interview-
Zone dirfen sich grundsatzlich nur die mit einer
entsprechenden Akkreditierung versehenen Mitar-
beiter der erstverwertenden TV-Sender aufhalten.
Die Verantwortlichen der erstverwertenden
TV-Sender stimmen sich kurz vor Spielende mit den
Medienverantwortlichen der beteiligten Klubs tber
die Durchflhrung der Interviews nach Spielende
und Uber die Interviewpartner ab.

Ein Zugang zur Pressetribline, der Pressekonferenz
und dem Zuschauerbereich ist in Ausnahmefdllen
mit Zustimmung des Klubs zeitlich befristet fir eine
begrenzte Anzahl von Mitarbeitern des TV mdglich.

Die fir die erstverwertenden TV-Sender im Innen-
raum tatigen Personen haben wahrend des ge-
samten Zeitraums ihrer Tatigkeit rote Leibchen
zu tragen. Diese berechtigen auch zum Aufent-
halt und zur Durchfiihrung von Interviews nach
Spielende im Innenraum.

Von den fir Zweit- und Drittverwerter tatigen
Personen sind in gleicher Weise blaue Leibchen zu
tragen. Diese berechtigen jedoch nicht zur Durch-
fihrung von Interviews nach Spielende im Innen-
raum, sondern ausschlieflich in der Mixed Zone.

Mitarbeiter von TV- oder Online-Medien der
Klubs (,,Klub-TV") tragen bei ihrer Tatigkeit weif3e
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Leibchen. Diese berechtigen jedoch nicht zur
Durchfihrung von Interviews nach Spielende im
Innenraum, sondern ausschlieplich in der Mixed
Zone.

Moderatoren und Reporter, die fir die genannten
Verwerter live ,vor der Kamera" tatig sind, mus-
sen keine Leibchen tragen. Sofern diese jedoch im
Innenraum tatig sind, missen sie mit einer ent-
sprechenden Akkreditierung ausgestattet sein
und diese deutlich sichtbar tragen.

93TV

Zur Erstellung des TV-Signals dirfen Mitarbeiter
der entsprechenden TV-Sender im Innenraum
arbeiten.

9.3.1 TV-Produktion

Alle im Innenraum befindlichen Gegenstande,
zum Beispiel Trainerbdanke und Werbebanden,
mussen so platziert werden, dass das Sichtfeld der
Kameras zur Aufnahme des Spielgeschehens nicht
beeintrachtigt wird. Davon darf, mit Ausnahme der
an der Mittellinie aufgestellten Fahnen, die vom
Heimverein auf Anfrage der TV-Produktion und
nach Zustimmung des Schiedsrichters entfernt
werden kdnnen, der Spielfeldaufbau nicht berihrt
werden.

Bei Zustimmung des Heimklubs (bis zur Abnahme
der TV-Produktion) und des Schiedsrichters kann
eine stationdre Kamera auf Hohe der Mittellinie fir
die Signalproduktion des erstverwertenden
TV-Senders eingerichtet werden. Diese Kamera
darf jedoch nur dann eingesetzt werden, wenn sich
die Fihrungskamera auf der gleichen Seite be-
findet. Sie ist in Sitzhéhe einzurichten und darf
in keinem Fall zu einer Sichtbehinderung fir die
Trainer fiihren. In keinem Fall dirfen Kameras an
Gegenstanden, die den Spielfeldaufbau umfassen,
befestigt werden. Zudem miissen Kameras mit aus-
reichend Abstand zum Spielfeld aufgebaut werden.

Um Verletzungsgefahr zu vermeiden, missen
die in der Ndhe des Spielfeldrands befindlichen
Kameras in jedem Fall mit einer Schutzpolsterung
(Kamerabande) ausgestattet sein. Fir die Produk-
tion des TV-Signals sind ausschlieflich soge-
nannte Atmo-Mikrofone einzusetzen.

Der Einsatz von Richtmikrofonen ist unzuldssig.
Dabei gilt es zu beachten, dass die Atmo-Mikrofone
ausschlieflich fur die Aufzeichnung der Spiel-
und Stadionatmosphdre genutzt werden. Nicht
gestattet ist deren Ausrichtung auf die Ersatz-
und Trainerbanke und Strafrdume, um etwa
Originaltone von Spielern, Trainern, Schiedsrich-
tern aufzuzeichnen.
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9.3.2 Kabinenbilder

Generell sind die Kabinen der Mannschaften zu
keiner Zeit flir Medienvertreter zugdnglich. Eine
Ausnahme ist nach vorheriger Zustimmung durch
den betroffenen Klub eine Kamera von Sportcast,
die die vorbereitete Kabine (Trikots und Aus-
ristung der jeweiligen Mannschaft) filmen kann.
Die Aufnahmen werden durch den DFB-Pokal
Match-Delegierten Gberwacht und finden idealer-
weise zwei Stunden vor Anpfiff statt. In diesem
Zusammenhang sind ebenfalls nach vorheriger
Zustimmung durch den jeweiligen Klub, Fotoauf-
nahmen des DFB-Pokal Match-Delegierten fir die
verschiedenen Plattformen des DFB mdglich.

9.3.3 EB-Teams

EB-Teams (maximal bestehend aus einem Kamera-
mann, einem Tontechniker und einem Redakteur),
die in der Regel flr Zweit- und Drittverwerter tatig
sind, dirfen wahrend des Spiels nur hinter den
Toren und in Absprache mit Sportcast arbeiten. Sie
kdénnen in diesen beiden Bereichen eine Position
hinter der ersten Reihe der Bandenwerbung frei
wdhlen. Sie haben lediglich daflir Sorge zu tragen,
dass das Sichtfeld von stationdren Kameras der
Basissignalproduktion im Hintertorbereich durch
ihre Positionierung nicht eingeschrankt wird. In
Ausnahmefallen kdnnen weitere Positionen (Seiten-
linien) genehmigt werden, wenn keine Arbeits-
madglichkeiten hinter den Toren vorhanden sind.

Interviews mit Trainern und Spielern sind wahrend
des Spiels und in der Halbzeitpause nicht erlaubt.
Ausschlieflich der live Ubertragende TV-Sender
darf in der Halbzeitpause mit Zustimmung des
Klubs Interviews mit Trainern und Spielern fihren,
wobei Letztere nicht am Spiel beteiligt sein sollen.

9.4 Horfunk/Audio

Horfunkvertreter mit Ausnahme der Erstrechtever-
werter der ARD-Anstalten mussen ihre Interviews
in der Mixed Zone fihren.

Wahrend die Landesrundfunkanstalten der ARD
keine gesonderte Vereinbarung mit dem DFB
bendétigen, dirfen nur solche privaten Horfunk-
sender zur Berichterstattung (Live- und/oder
Nachberichterstattung) akkreditiert werden, die
eine entsprechende Vereinbarung mit dem DFB
abgeschlossen haben.

Der DFB stellt den Klubs eine entsprechende Auf-
listung der privaten Horfunksender zur Verfigung,
mit denen er eine Vereinbarung geschlossen hat.
Erganzungen und Veranderungen wahrend der
Spielzeit werden gesondert mitgeteilt.

Die Akkreditierung von Mitarbeitern bezieht sich
ausschlieflich auf die Pressetribline sowie nach
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Spielende auf die Mixed Zone und — je nach Kapa-
zitat — auf den Pressekonferenzraum.

Generell gilt, dass maximal drei Mitarbeiter pro
privatem Horfunksender akkreditiert werden
durfen.

9.5 Fotografen

Der fur die Fotografen vorgesehene Arbeitsbe-
reich im Innenraum befindet sich hinter den beiden
Toren. Die Fotografen kdnnen in diesen Bereichen
eine Position hinter der ersten Reihe der Banden-
werbung frei wahlen. Sie haben daflr Sorge zu tra-
gen, dass das Sichtfeld von stationdren Kameras
der TV-Produktion im Hintertorbereich durch ihre
Position nicht eingeschrankt wird.

Mit Zustimmung des Heimvereins und sofern das
Sichtfeld der stationdren Kameras der TV-Produk-
tion nicht eingeschrankt wird, dirfen Fotografen in
Ausnahmefdllen auch an der der Fiihrungskamera
gegeniberliegenden Seite arbeiten.

9.6 Medientribiine

Die auf der Medientribline tatigen Medienver-
treter dirfen andere dort tatige Medienvertreter
in ihrer Arbeit nicht beeintrachtigen, behindern
oder einschranken.

9.7 Mixed Zone

Die Mixed Zone dient allen akkreditierten Medien-
vertretern dazu, Interviews mit Spielern nach
Spielende zu flihren, nachdem diese die Umklei-
dekabinen verlassen haben. Die Medienvertreter
fihren ihre Interviews ausschlieflich in den ihnen
zugeordneten Bereichen. Die Interviews im
TV-Bereich sind ausschlieflich vor den vom
DFB-Partner Infront zur Verfligung gestellten
Sponsorenwdanden durchzufihren.

9.8 Pressekonferenz

Die Pressekonferenz soll spatestens 20 Minuten
nach Spielende beginnen. Im Pressekonferenz-
raum durfen sich grundsatzlich nur die mit einer
entsprechenden Akkreditierung versehenen
Medienvertreter aufhalten.

Bei der Pressekonferenz am Vortag des Pokal-
endspiels haben beide Finalisten sicherzustellen,
dass sie durch den verantwortlichen Trainer und
einen Spieler, der beim Pokalfinale auf dem Spiel-
berichtsbogen/im Aufgebot stehen wird, vertreten
sind.



9.9 Ausnahmegenehmigungen

In besonders begriindeten Fallen kann die DFB-
Zentralverwaltung auf Antrag des Vereins Aus-
nahmen von den vorstehenden Anforderungen
zulassen.

9.10 Redaktionelle Inhalte fiir den DFB

Vor dem Start der Pokalsaison werden die teilneh-
menden Vereine gebeten, verschiedene Fotomoti-
ve (JPEG-Format, 16:9) dem DFB zur freien Nutzung
zur Verfligung zu stellen:

e Spielerportrats
e Mannschaftsfoto
e Trainerstab

e Prasident

e Stadion

Dartber hinaus kann es sein, dass bei den teilneh-
menden Vereinen vor und wahrend der Pokalsaison
vom DFB spezielle Informationen und Interviews
angefragt werden. Dies sollte nach besten Mdglich-
keiten von den Vereinen unterstitzt werden.

10. DFB-POKAL MATCH-DELEGIERTE

Seit der Saison 2008/2009 kommen Verantwort-
liche des DFB bei allen Spielen als DFB-Pokal Match-
Delegierte zum Einsatz.

Der DFB wird pro Spiel DFB-Pokal Match-Delegierte
benennen und diese Besetzung friihzeitig allen Be-
teiligten kommunizieren.

10.1 Aufgabe

Der DFB-Pokal Match-Delegierte ist fiir die Uber-
wachung der ordnungsgemdfen Spielorganisation
zustandig und sorgt daflr, dass die Klubs die
DFB-Wettbewerbsbestimmungen vor, wahrend
und nach dem Spiel einhalten. DFB-Pokal Match-
Delegierte fungieren als Bindeglied zwischen den
Dienstleistern des DFB, dem zustdandigen Ver-
markter Infront, den TV-Anstalten, dem Klub und
dem DFB.

DFB-Pokal Match-Delegierte unterstiitzen die Ver-
eine und deren Verantwortliche bei den spieltags-
relevanten Abldaufen und gewahrleisten die Einhal-
tung der vertraglichen Pflichten aller Beteiligten.
Ziel des Einsatzes der DFB-Pokal Match-Delegierten
bei allen Spielen ist die Optimierung der Abldaufe
und Prozesse am Spieltag.

Der DFB-Pokal Match-Delegierte steht den Klubs bei
Fragen wahrend der Vorbereitung des Spiels sowie
am Spieltag direkt vor Ort zur Verfiigung. Er wird
zudem die Ablauforganisation fir die TV-Produktion
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und den Countdown vor dem Spiel unterstiitzen, um
so optimale Bedingungen flr alle Beteiligten zu
garantieren.

In der Vorbereitung des Spieltags wird durch den
DFB-Pokal Match-Delegierten sichergestellt, dass
die Organisation durch die Klubs nach den ein-
schlagigen Bestimmungen des DFB erfolgt.

10.2 Einbindung/Rechte

Der Klub hat selbstverstandlich seinen Aufgaben
und Pflichten nach den einschldgigen Richtlinien
und Verordnungen nachzukommen. Der Einsatz
von DFB-Pokal Match-Delegierten dient der Hilfe-
stellung und Unterstitzung.

Die einzelnen Verantwortlichkeiten des veranstal-
tenden Klubs und seiner Beauftragten bleiben im
Vorfeld und am Spieltag unberihrt, werden jedoch
durch den Match-Delegierten aktiv unterstitzt.

Dies qilt insbesondere fir die Sicherheitsfragen,
die vom Klub zu beantworten und durchzufiihren
sind. Den DFB-Pokal Match-Delegierten obliegt
hier nur die Kontrollfunktion. DFB-Pokal Match-
Delegierte werden am Spieltag friihzeitig (drei bis
vier Stunden vor Anpfiff) am Spielort eintreffen
und sich mit allen Beteiligten in Verbindung setzen.

10.3 Durchfiihrung einer Vorbesichtigung (VB)

Die jeweils eingeteilten DFB-Pokal Match-Delegier-
ten werden im Vorfeld des Spiels Kontakt mit dem
Heimverein aufnehmen und an der gegebenenfalls
durchzufihrenden Vorbesichtigung der Spielstatte
gemeinsam mit dem Vermarkter Infront und dem
Produktionsdienstleister Sportcast teilnehmen. Die
VB wird mit ausreichendem zeitlichen Vorlauf zum
Spieltermin stattfinden.

Ist die Spielstatte allen Beteiligten bekannt, kann
eine VB mit Zustimmung aller Beteiligten gegebe-
nenfalls entfallen. Die Entscheidung hierdber trifft
der DFB.

11. FINALE

Die besonderen technisch-organisatorischen und
wirtschaftlichen Bedingungen und Abldufe des
deutschen Pokalendspiels in Berlin werden den
vier qualifizierten Teilnehmern unmittelbar nach
den Viertelfinal-Spielen im Form von gesonderten
.Teilnahmebedingungen flir das DFB-Pokalfinale
in Berlin” mit der Einladung zum sogenannten
.Finalisten-Meeting"” zugeleitet, die von den vier
fir das Halbfinale qualifizierten Vereinen zum
Finalisten-Meeting im Berliner Olympiastadion
dem DFB unterzeichnet zu Gibergeben sind.
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Anderungen der Fupballregeln

Die Fupballregeln sind von der FIFA komplett
Uberarbeitet worden, um den Anforderungen des
modernen FuPballs gerecht zu werden. Bisher
allerdings liegt die deutsche Fassung noch nicht in
der endgdltigen Form vor.

Unter dem nachfolgenden Link kann auf die vor-
ldufige deutsche Fassung zugegriffen werden:

http://www.theifab.com/#!/document

Hinweis: Unter dem Reiter Dokumente ist die vor-
ldufige deutsche Fassung zu finden.

Peter Frymuth wiedergewdhit

Peter Frymuth ist als Prasident des Fufball-
verbandes Niederrhein (FVN) beim Verbandstag
in der Mercator-Halle in Duisburg einstimmig
wiedergewdhlt worden.

Im Beisein von DFB-Prasident Reinhard Grindel
wies Frymuth in seiner Dankesrede darauf hin,
dass es fur ihn nicht selbstverstandlich sei,
einstimmig wiedergewdhlt worden zu sein. ,Ich
werde auch weiterhin den kritischen Dialog fort-
fihren. Das ist sehr wichtig, um weiterhin erfolg-
reich all' die zahlreichen Aufgaben mit den Ver-
einen, aber auch mit den Instanzen in den Kreisen
und im Verband zu bewadltigen.” Er betonte, wie
wichtig ihm die Offenheit in der Zusammenarbeit
mit den Vereineniist., Die Sorgen der Klubs werden
wir uns mit Respekt anhdren und ihnen helfen, so
gut wir es kébnnen."

DFB-Prasident Reinhard Grindel wirdigte in
seiner Rede vor den 190 Delegierten und den
zahlreichen Gasten aus Sport und Politik die viel-
faltige Arbeit und das grofe Engagement Peter
Frymuths als Vizeprasident des Deutschen Fuf-
ball-Bundes und Uberreichte ihm ein unterschrie-
benes Trikot der Nationalmannschaft.

Hermann-Josef Koch (Kreis Grevenbroich-
Neuss), Heinz Geurts (Kreis Kleve Geldern),
Hans-Achim Peters (Kreis Rees-Bocholt) und
Rolf Lipertz (M6nchengladbach-Viersen) wur-
den vom Verbandstag einstimmig zu Ehrenmit-
gliedern ernannt. Frymuth Gberreichte ihnen ne-
ben der Urkunde ein Geschenk sowie einen Blu-
menstraup.
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Stefan Reup neuer HFV-Président

Der neue Prasident des Hessischen Fupball-Ver-
bandes (HFV) heift Stefan Reuf. Dies ergab die
einstimmige Wahl im Rahmen des 33. Ordent-
lichen Verbandstags in Grinberg. Seit 2000 ist
Reuf3 Vorstandsmitglied des Hessischen Fuf3-
ball-Verbandes, seit 2008 fungierte er als Vize-
prasident fur Wirtschaft und Finanzen; nun
steht der 45-jahrige Landrat des Werra-Meif3ner-
Kreises an der Spitze des Verbandes.

Reuf’ Vorganger Rolf Hocke trat nach 19 Jahren
im Amt nicht mehr zur Wahl an und wurde zum
Ehrenprdsidenten des Hessischen Fufball-Ver-
bandes ernannt.

.Es ist etwas Besonderes, diesem HFV vorstehen
zu dirfen. Die Zeichen stehen auf Weiterentwick-
lung. Wir kdnnen und missen diese Herausforde-
rungen annehmen. Unser Auftrag muss sein, dass
wir das Fufballspielen unserer Vereine unter dem
Dach des Hessischen Fufball-Verbandes allen
ermdglichen, die es wollen. Ich hoffe, dass wir
gemeinsam in eine gute Zukunft des HFV gehen”,
erklarte Reup nach seiner Wahl.

Nach seiner Zeit als aktiver FuBballer war Reuf
seit 1988 als Schiedsrichter bis zur DFB-Ebene
und als Vorstandsmitglied des SV Velmeden aktiv.
Weitere ehrenamtliche Tatigkeiten Ubt er unter
anderem als stellvertretender Stiftungsvorsitzen-
der der Sozialstiftung des hessischen FuBballs
und als Mitglied im Stiftungsbeirat der Birger-
stiftung Werra-Meifner aus. Stefan Reup ist ver-
heiratet und zweifacher Vater.

Der 1. DFB-Vizeprasident Dr. Rainer Koch wiir-
digte in seiner Laudatio die Verdienste Hockes als
HFV-Prasident und als Vizeprasident des Deut-
schen Fufball-Bundes. ,Ich bin mir der Ehre
bewusst und mochte mich weiterhin gerne fiir den
hessischen Fupball einbringen”, sagte der vor-
malige Prdsident anschliefend.

Als Vizeprasident wurde Torsten Becker wieder-
gewdhlt. Neuer Schatzmeister ist Ralf Vitora. In
ihren Amtern bestétigt wurden die Vorsitzende
des Ausschusses fir Frauen- und Madchenfup-
ball, Prof. Dr. Silke Sinning, Verbandsfupballwart
Jirgen Radeck, Verbands-Schiedsrichter-Obmann
Gerd Schugard, Verbandsjugendwart Carsten
Well sowie der Vorsitzende des Ausschusses fir
Qualifizierung, Frank llling. Hermann Klaus bleibt
ehrenamtlicher Geschaftsfiihrer der Sportschule
Grinberg, Claus Menke ist auch weiterhin Vor-
sitzender des Ausschusses fur Freizeit- und
Breitensport. Nachfolger von Halil Oztas als
Verbandsgerichts-Vorsitzender ist Horst-Glnther
Konle. Bernd Reisig wurde als Vorsitzender des
Aufsichtsrats gewahlt.
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Alfred Vianden im Amt bestatigt

Alfred Vianden ist alter und neuer Prasident des
Fupball-Verbandes Mittelrhein (FVM). Die 144
Delegierten aus den neun Fupball-Kreisen des
siebtgréften Fupball-Verbandes im DFB wahlten
den 72-jdhrigen Gielsdorfer beim Ordentlichen
Verbandstag des FVM in der Sportschule Hennef
einstimmig in seine vierte Amtszeit. Zu den ersten
Gratulanten gehdrten DFB-Prdsident Reinhard
Grindel, DFB-Schatzmeister Dr. Stephan Osna-
briigge, der bis April 2016 das Amt des FVM-Vize-
prasidenten bekleidet hatte, DFB-Vizeprdsident
Peter Frymuth, LSB-Prasident Walter Schneeloch
und der Prdsident des Westdeutschen Fupball-
und Leichtathletikverbandes, Hermann Korfmacher.

,Die Zusammenarbeit mit dem Fufball-Verband
Mittelrhein ist wirklich vorbildlich. Das liegt auch
an Alfred Vianden, der die Interessen der Landes-
verbdnde immer im Blick hat und diese auch beim
DFB nachhaltig vertritt”, lobte Grindel, der auch
den ,Finaltag der Amateure” mit der ARD-
Live-Konferenz von 17 Landespokal-Endspielen
nochmals wirdigte: ,,Das war ein Feiertaqg fiir den
Amateurfuf3ball und starkt den Fupball in den Ver-
bdanden und an der Basis. Danke an den FVM, wo
die Idee geboren wurde und der grofen Anteil
hat, dass diese ldee bundesweit zu einem solchen
Erfolgsprojekt geworden ist."”

Vianden geht mit einem auf sechs Positionen ver-
anderten Verbandsprasidium in die Legislatur-
periode bis 2019. So wurde der frihere FIFA-
und Bundesliga-Schiedsrichter Jirgen Aust als
Nachfolger von Dr. Stephan Osnabriigge und
wie Hans-Christian Olpen zum Vizeprdsidenten
gewdhlt.

Einen Generationswechsel gab es auf anderen
Positionen: Markus Miller (Fupball-Kreis Kdln) ist
neuer Vorsitzender des Verbandsspielausschus-
ses; er |6ste den langjdahrigen Vorsitzenden Rolf
Thiel (KdIn) ab. Anja Hompesch (Aachen) ist Nach-
folgerin von Ingrid Wist als Vorsitzende des Aus-
schusses flr Frauenfupball, Dr. Bjérn Schiffbauer
(Sieq) leitet kiinftig den bisher von Ernst Wilden
(Aachen) gefuhrten Ausschuss fir Rechts- und
Satzungsfragen. Achim Buchholz (Sieg) uber-
nimmt das Amt des Vorsitzenden des Ausschus-
ses fur Freizeit- und Breitensport von Reiner Meis
(Euskirchen).

Rudi Rheinstddtler (Dlren), bereits beim Ver-
bandsjugendtag als Nachfolger von Klaus Degen-
hardt zum neuen Vorsitzenden des Verbands-
jugendausschusses gewahlt, wurde von den Dele-

40

gierten des Verbandstags bestatigt. Ebenso
wurde Ewald Prinz (Euskirchen) zum Schatz-
meister gewahlt; der Euskirchener hatte das Amt
bereits 2014 kommissarisch tGbernommen. In
eine weitere Amtszeit wahlten die Delegierten
Peter Oprei (Aachen, Vorsitzender des Verbands-
Schiedsrichter-Ausschusses), Johanna Sandvof3
(Rhein-Erft, Prasidiumsmitglied Medien, Kommu-
nikation und Marketing) sowie Dominik Jolk (Berg,
Vertreter der jungen Generation).

In seinem Rickblick auf die vergangene Legis-
laturperiode wies Vianden auf die Intensivierung
des Dialogs mit den Vereinen und Kreisen hin. ,,In
59 Vereins-Dialogen, elf Vorstandstreffs und
beim FVM-Forum ,Fuf3ball spielen’ haben wir uns
ausfihrlich mit den Vereinsvertretern ausge-
tauscht und viele gute Anregungen erhalten, die
wir auch in verschiedenen Punkten schon umge-
setzt haben.” Als Beispiel fliihrte Vianden unter
anderem den Bereich ,,Flexibilisierung des Spiel-
betriebs"” an. So kommt in den unteren Ligen der
Kreise Berg und Rhein-Erft kinftig das , Nor-
weger Modell” zum Tragen. Der FufBball-Kreis
Berg testet zudem die Einfliihrung des Time-outs.
.Das sind Winsche unserer Vereine. Wir pro-
bieren es aus und schauen, wie es bei den Klubs
ankommt, denn das ist letztlich entscheidend.”

Zentrale Schwerpunkte bis 2019 werden die wei-
tere Intensivierung der Kommunikation mit den
Vereinen, der Ausbau der Qualifizierungs-An-
gebote sowie die Gewinnung und Bindung von
ehrenamtlichen Mitarbeitern sein.

Ein besonderes Zeichen setzte der FVM mit der
Verleihung des Egidius-Braun-Preises. Wir mdch-
ten mit dem Preis zum einen das aufferordentliche
Wirken unseres friiheren Prasidenten Egidius Braun
wirdigen und zudem in seinem Sinn ein wich-
tiges Zeichen setzen, welch ungeheuer positive
Kraft und grofe gesellschaftliche Verantwortung
der Fupball hat”, so Vianden. Reinhard Grindel,
Alfred Vianden und der Geschdaftsfihrer der
DFB-Stiftung Egidius Braun, Wolfgang Watzke,
ehrten posthum den im April verstorbenen Pra-
sidenten des Kindermissionswerks ,Die Stern-
singer”, Prdlat Arnold Poll. ,,Mit seinem aufer-
gewdhnlichen Engagement hat Prdlat Poll die
Sternsinger-Aktion zur weltweit grépten Solida-
ritdts-Aktion von Kindern fir Kinder gemacht”,
erklarte Watzke in seiner Laudatio.

Seit den 1990er-Jahren setzt sich das Kinder-
missionswerk gemeinsam mit dem DFB fur inter-
nationale soziale Hilfsprojekte wie die Mexico-
Hilfe der DFB-Stiftung Egidius Braun ein. Den
Preis nahm der Prasident des Kindermissions-



werks, Pralat Dr. Klaus Kramer, entgegen, der die
mit dem Preis verbundene Geldzuweisung von
5.000,00 Euro einer Fupballschule in Bolivien
zukommen lassen will. ,Das Kindermissionswerk
wird die Spende zudem um weitere 5.000,00
Euro erhdhen. Das ist ein eindrucksvoller Beweis
daflr, dass Fupballer und Sternsinger gemeinsam
viel fir Kinder in Not bewegen”, so Kramer.

Weitere Auszeichnungen wurden Klaus Degen-
hardt, Reiner Meis, Rolf Thiel und Ernst Wilden
zuteil: Der FufBball-Verband Mittelrhein ernannte
die langjahrigen und an diesem Verbandstag
ausgeschiedenen Prasidiumsmitglieder zu Ehren-
mitgliedern des Verbandes.

Weiter mit Ronny Zimmermann
an der Spitze

Im Beisein von DFB-Prdsident Reinhard Grindel
und der Ministerin fir Kultus, Jugend und Sport
des Landes Baden-Wirttemberg, Dr. Susanne
Eisenmann, sowie weiteren Reprdsentanten aus
Sport und Politik wurde auf dem Verbandstag des
Badischen Fufballverbandes (bfv), der ganz im
Zeichen von Bilanz der vergangenen Legislatur-
periode und Blick in die Zukunft stand, Ronny
Zimmermann flr weitere vier Jahre als Prasident
wiedergewahlt.

Zimmermann ging in seiner Rede auf die Ergeb-
nisse der bfv-Strategie-Entwicklung ein, die nach
dem Verbandstag 2013 Auftrag der Vereine und
Kreise an den Verband war. Er hob vor allem die
Kommunikation heraus. ,,Die vergangenen drei
Jahre waren von einem intensiven Dialog mit
den Vereinen gepragt”, erlduterte Zimmermann
mit Bezug auf 36 Vereins-Dialoge und zwdlf Vor-
standstreffs mit mehr als 800 Teilnehmern.

DFB-Prasident Reinhard Grindel stellte in seinem
Grufwort die Bedeutung der Arbeit an der Basis
heraus, die Grundlage fir den sportlichen Erfolg
sei. Fur die Integrationskraft des Fufballs sei nicht
nur die deutsche Nationalmannschaft ein Bei-
spiel, auch die Basis demonstriere, dass alle
Menschen im FuBball willkommen seien.

Der parlamentarische Teil des Verbandstags
stand im Zeichen der Berichterstattung und der
Neuwahlen des Prasidiums. Ronny Zimmermann
betonte vor allem die Bedeutung der Jugend-
arbeit, und das nicht nur im Hinblick auf Wett-
kampfsport, sondern auf alle Kinder, die Spaf}
am Fupball haben. Abschliefend dankte er allen
Mitarbeitern in den Vereinen, Kreisen und dem
Verband, im Ehrenamt und im Hauptamt, fir ihren
unermudlichen Einsatz.
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Die Erledigung der Antrage auf Satzungs- und
Ordnungs-Anderungen ging reibungslos und
schnell Gber die Bihne. Sowohl die Entlastung des
alten als auch die Wahl des neuen Prasidiums
fielen einstimmig aus. Im Amt bestatigt wurde
nicht nur Prasident Ronny Zimmermann fir die
neue Wahlperiode, die per Satzungsanderung auf
vier Jahre verlangert wurde. Auch Vizeprasi-
dentin Nadine Imhof und die Vizepradsidenten
Helmut Sickmdller und Jirgen Galm sitzen weiter-
hin im bfv-Prasidium. Neu hinzu kommen Ridiger
Heip als Vizeprdsident fir Spielbetrieb und
Torsten Dollinger als Vizeprdasident Finanzen. In
seinem Amt bestatigt wurde Verbands-Jugend-
leiter Rouven Ettner.

Aus ihren Amtern verabschiedet und zu Ehrenmit-
gliedern des Verbands ernannt wurden der lang-
jahrige Vorsitzende des Freizeit- und Breitensport-
ausschusses, Glnter Horner, und Peter Barth, der
Uber drei Jahrzehnte bfv-Schatzmeister war.

Einstimmige Wiederwahl von Dr. Drewitz

Dr. Hans-Dieter Drewitz ist auf dem 23. Ordent-
lichen Verbandstag des Sidwestdeutschen Fuf-
ballverbandes (SWFV) in Edenkoben von den
Delegierten der Vereine einstimmig als Prasident
wiedergewdhlt worden. Zu den ersten Gratulan-
ten gehérte DFB-Prasident Reinhard Grindel.

Dr. Drewitz, der auch DFB-Vizeprasident Jugend
und Prasident des Fufball-Regional-Verbandes
(FRV) Sidwest ist, zog in seinem Rickblick eine
positive Bilanz der vergangenen Jahre.

Prominente Grupworte kamen zu Beginn der Ver-
anstaltung von DFB-Prasident Reinhard Grindel
und Edenkobens Stadtblrgermeister Werner
Kastner. Grindel hob die Anerkennung und Wert-
schatzung fir den Amateurfupball und die
Vereinsarbeit hervor. Zudem sprach er Uber die
Wichtigkeit der Qualifizierung, der Jugend- und
Stltzpunktarbeit sowie der Integration.

In das Verbandsprasidium wurden neben Dr. Hans-
Dieter Drewitz gewahlt: Jirgen Veth (1. Vizepra-
sident, Vorsitzender des Spielausschusses), Hans-
Jorg Hoch (Vizeprdsident Finanzen), Thomas
Bergmann (Vizeprasident Recht), Dr. Matthias
Weidemann (Vorsitzender des Verbandsgerichts),
Barbel Petzold (Vorsitzende des Frauen- und
Madchen-Ausschusses), Rainald Kauer (Vorsit-
zender des Breiten- und Freizeitsport-Ausschusses)
und Olaf Paare (Vorsitzender des Ausschusses
fir Offentlichkeitsarbeit). Bestatigt als Prési-
diumsmitglieder wurden die zehn Kreisvorsit-
zenden des SWFV. Weiterhin bestatigt wurden
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Jirgen Schdfer als Vorsitzender des Verbands-
Jugendausschusses und Erhard Blasey als Vor-
sitzender des Schiedsrichter-Ausschusses.

Zu Ehrenmitgliedern ernannt wurden die lang-
jahrigen SWFV-Funktiondre Hartmut Emrich, Hans
E. Lorenz, Karl-Heinz Scherer und Karl-Heinz
Weyand. Der Vorsitzende des Verbands-Spiel-
ausschusses, SWFV-Vizeprdsident Jirgen Veth,
wurde mit der Goldenen Ehrennadel ausgezeich-
net; ebenso die Vorsitzende des Frauen- und
Madchen-Ausschusses, Barbel Petzold, sowie der
langjahrige Vorsitzende des Schulfupballaus-
schusses, Uli Kleinbub.
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Verzeichnis lieferbarer DFB-Schriften m
und DFB-DVDs \!

(Zu beziehen Uber die DFB-Zentralverwaltung,
Otto-Fleck-Schneise 6, 60528 Frankfurt/Main,
Telefax 069/6 7882 66, E-Mail info@dfb.de)

Preis pro Exemplar

DFB-Journal (Jahres-Abonnement) € 12,00
Satzung und Ordnungen des DFB € 20,00
Amtliche Fufballregeln € 1,00

Praxis-Leitfaden fir die Ausbildung von Talenten

(Ringbuchordner inklusive D VD) € 25,00
Sportplatzbau und -erhaltung (4. liberarbeitete Auflage) € 2495
Philippka-Sportverlag GmbH & Co. KG, Rektoratsweg 36,

48159 Miinster, www.fussballtraining.com

DFB-Fachbuch-Reihe ,Verteidigen mit System" € 38,00
DFB-Fachbuch-Reihe , Kinderfupball: Ausbilden mit Konzept 1“

(Bambini, F- und E-Junioren) € 32,00
DFB-Fachbuch-Reihe , Kinder- und Jugendfuf3ball:

Ausbilden mit Konzept 2" (D- und C-Junioren) € 38,00
DFB-DVD-Reihe

Spielen und Uben mit Bambini € 29,00
Spielen und Uben mit F-Junioren € 29,00
Trainieren mit E- und D-Junioren € 29,00
Modernes Verteidigen (Doppel-DVD) € 49,00
Tauschungen € 33,00
Ballorientiertes Verteidigen € 16,00
Ballzauber (Ubungen zum Einzeltraining) € 21,00
Einzeltraining flr Torwarte € 18,50
Zeitschrift , fupballtraining” (Jahres-Abonnement 12 Ausgaben) € 55,20
Zeitschrift , fupballtraining junior” (Jahres-Abonnement 6 Ausgaben) € 33,60
AWD Druck + Verlag GmbH, Otto-Brenner=Strafe 7, 52477 Alsdorf
DFB-Schiedsrichter-Zeitung (Jahres-Abonnement) € 15,00

Meyer & Meyer Fachverlag & Buchhandel GmbH,
Von-Coels-Strafie 390, 52080 Aachen
«Typische Fupballverletzungen vermeiden und effektiv behandeln* € 18,95



